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ABSTRAKT

W artykule przedstawiono analize dyskursu europejskosci w prasie ukraifiskiej, ze szczegdlnym
uwzglednieniem czasopism kolorowych, ktéry prezentuje jednostronny obraz idei europejskosci i jej
prestizu. Zachodzi obawa, ze tozsamos¢ europejska, w perspektywie aspiracji Ukrainy, budowana jest
w prasie ukrainskiej na imitacji pojecia europejskosci.
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pejskosci

Wprowadzenie

Europejskosé wystepuje jako nieodtgczny element dyskursu publicznego i medial-
nego, a najbardziej widoczna jest w czasopismach kolorowych. Analiza miejsca euro-
pejskosci, jako specyficznej wartosci w zyciu powszednim Ukraincow, pozwala ocenic
miejsce perspektywy dotgczenia do Europy w dyskursie medialnym, a takze, a moze
przede wszystkim, w Swiadomosci spotecznej Ukraincow.

Kolorowe czasopisma dla kobiet reprezentujg wspotczesnie staty element medial-
nej codziennosci rozrywkowej praktycznie wszystkich warstw spotecznych w krajach
przestrzeni postradzieckiej. Okreslane jako czasopisma luksusowe, odpowiedniki
wydawnictw swiatowych, stanowig forum zwtaszcza wizualnej prezentacji europej-
skiego stylu zycia i wzorcow zachowan, szczegdlnie zycia modnego, swiatowego.

Dyskurs europejskosci w pismach kolorowych

Ukrainskie wersje popularnych i modnych czasopism kolorowych sg wydawane
przez rosyjski dom wydawniczy i w jezyku rosyjskim®. Fakty te nie wptywaja negatyw-
nie na popularnos¢ tych czasopism, ktére pozostajg jednymi z najbardziej modnych

1 Hearst Shkulev Media, http://www.hearst-shkulev-media.ru/company/about/ (4.03.2013).
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czasopism luksusowych na ukraidskim rynku medialnym. Ukraifiska wersja ,,Marie
Claire” jest wydawana od 2008 roku, natomiast ,Elle” od roku 2001. Zatem oba
czasopisma funkcjonujg na ukraifiskim rynku od dtuzszego czasu, co wiecej, ,,Elle” od
dwdch lat ma najwiekszy naktad wéréd czasopism modowych’. Rocznik i numer
kazdego z czasopism byt wybrany do badan losowo (2009, 2012).

Fakt, ze wyzej wymienione pisma funkcjonujgce na ukrainskim rynku wydawni-
czym wydawane sg w jezyku rosyjskim, jest niezwykle waznym aspektem analizy
dyskursu europejskosci. Zjawisko wpisuje sie w powracajgcg okresowo wptywowa
tendencje prowincjonalizacji jezyka ukrainskiego jako jezyka gtéwnie kultury ludo-
wej, literatury klasycznej oraz chwiejnej paristwowosci niepodlegtej Ukrainy. Ukrain-
ska prasa rozrywkowa wystepuje, dzieki jezykowi rosyjskiemu, jako nieodtgczna
cze$é specyficznej postradzieckiej przestrzeni popkulturowej, co przejawia sie zaréw-
no w tym, ze siedziby redakcji znajdujg sie najczesciej w Moskwie, jak i w odwotywa-
niu sie do wspdlnych wartosci post-Homo sovieticus, do wspdlnego bogatego
dziedzictwa radzieckiej kultury popularnej (literatura, kino, prasa, celebryci). W tej
sytuacji nietatwo bytoby, na przyktad, znalez¢é réznice miedzy postrzeganiem Europy
i europejskosci w Rosji, Ukrainie i na Biatorusi w prasie rozrywkowej, gdyz najpraw-
dopodobniej réznig sie one tylko doborem innych, lokalnych gwiazd, celebrytow
i dziataczy, ktérych siedzibg sg odpowiednio Moskwa, Kijow czy Minsk.

Czasopisma kolorowe zajmujg wyjatkowe miejsce w zyciu codziennym, powszed-
nim odbiorcéw. Zgodnie ze Stownikiem wspdtczesnego jezyka polskiego ,, powszedni”
oznacza ,,zwigzany z codziennoscig, zwyczajnoscig, pozbawiony uroku niezwyktosci,
$wigtecznosci, niecodziennosci, zwyczajny, zwykly, codzienny”’. Jednak wizerunek
Swiata w tych czasopismach odbiega zasadniczo od codziennosci ukrainskiego od-
biorcy.

Istotnym elementem dyskursu europejskosci w czasopismach kolorowych jest
uzywanie licznych wyrazdw zapozyczonych. Stowa te nie sg objasniane, lecz sg uzy-
wane w sposob, ktdry zaktada, ze czytelnik je zna, zrozumie kontekst ezoteryczny
oraz cel, w jakim takie, a nie inne stowo zostato uzyte. Dzieki temu ma on nabrac
pewnosci siebie, i pewnosci co do swojej wiedzy o $wiecie, i mozna rzec, udowodnic
swojg ,Swiatowos¢” i ,,europejskos

Niewatpliwie mozna sie zgodzié, ze codzienno$¢ europejska sktada sie nie tylko
z obrazow, ktérymi mogg sie pochwalié i wyrdzni¢ czasopisma kolorowe, lecz réwniez
z elementéw ,niewidzialnych”, zapachéw, dzwiekéw i innych wrazen®. Jednak tak
abstrakcyjne pojecia, jak ,europejskos¢” oraz ,wizerunek bycia Europejczykiem”

nh
c .

2 O czasopismie ELLE, list redaktora, http://elle.com.ua/static/o_jurnale (4.03.2013).

3 B. Dunaj, Sfownik wspdtczesnego jezyka polskiego, Warszawa 1996, s. 833.

4 Naprzyktad brasserie, fusion lub street style, ,Elle”, 2012, nr 10. Niekiedy wydaje sie, ze tatwiej redaktorom uzy¢
jakiego$ obcego terminu, niz dtugiego ttumaczenia na jezyk czasopisma (na przyktad szereg wyrazéw z dodatkami
friendly, beauty, must).

5 |. Borkowska, H. Jakubowska, M. Podgérski, Metodologia dla socjologii codziennosci, [w:] Spotfeczeristwo i co-
dziennosc. W strone nowej socjologii, S. Rudnicki, J. Stypiniska, K. Wojnicka (red.), Warszawa 2009, s. 67-68.

96



Dyskurs europejskosci w prasie ukrairiskiej

najpetniej wyrazajg sie w zdjeciach, w medialnym dyskursie wizualnym, a jeszcze
bardziej w podpisach do tych zdje¢, zwtaszcza w odniesieniu do nowinek i modnych
tendencji ilustrowanych tymi zdjeciami. Niekiedy jest proponowana nawet ,$ciezka
dzwiekowa”, ktéra powinna stworzy¢ odpowiedni nastréj do czytania i ogladania.
Jest to lista utwordw, ktére czytelnik bedzie umiat znalezé w Internecie, na YouTube,
czy jednym z serwisdw peer-to-peer do $ciggniecia za darmo’.

Normalna powszednio$¢, rutyna, codzienna szarosc jest antytezg zycia przedsta-
wianego na tamach czasopism kolorowych, w ktorych swiat jest przedmiotem dys-
kusji, poprawek i ulepszen. Dyskurs czasopism kolorowych sprawia, ze codziennos¢
zostaje zburzona przez ich ,niecodziennos$¢”. Takie wzorowanie sie na kolorowej
wersji zycia codziennego, swoistej niecodziennosci, jest obecnie nieodtgcznym ele-
mentem zycia wspodtczesnych kobiet (jak i mezczyzn), zwtaszcza w wieku aktywnosci
zawodowe] i, mozna rzec, Swiatopoglgdowej. Dyskurs wizualny, obrazy, ktére sie
znalazty na stronach czasopism kolorowych, w ten lub inny sposéb odpowiadajg lub
chca odpowiadac stanom umystu, emocjom i pragnieniom wspotczesnego cztowie-
ka, w zamysle pragna ksztattowac wybory spoteczne iindywidualne oraz zachowania,
majgc na uwadze wtasne korzysci ekonomiczne (reklama, promocja, sprzedaz).
Przedstawiana w tych czasopismach wizja dnia codziennego, z punktu widzenia ukra-
inskiego odbiorcy, jawi sie jako ,normalna oryginalno$¢”’, gdyz czasopisma kolorowe
pozbawiajg codziennoé¢ jej szarosci i banalnosci, stylizujac ja na niecodziennos¢’.

Europejskos¢ w dyskursie publicznym

Wizerunek Europy (Unii Europejskiej) wsrod Europejczykdw jest Scisle zwigzany
z jej stabilnosciag wewnetrzng oraz potrzebg ksztattowania wspdlnej tozsamosci
w obliczu kryzysu czy spowolnienia gospodarczego, przerostu biurokratycznego oraz
wzrostu eurosceptycyzmu w réznych regionach starej i nowej Unii. Natomiast euro-
pejskos¢ i wizerunek Europy w krajach postradzieckich wystepujg jako kwestie
problematyczne, szczegdlnie na Ukrainie, czesto ze wzgledu na trudnosci z oceng
aspiracji do europejskosci samej Ukrainy. Podejmowane sg proby eksperckiej analizy
tych problemdw, ktére przejawiajg sie np. w powstawaniu réznorodnych zespotow
do badan nad dgzeniami europejskimi Ukrainy, nad kwestiami partnerstwa z krajami
europejskimi, badz tez nad tak zwang jednoscig europejskg. W tym ostatnim
aspekcie bada sie gtéwnie perspektywy i mozliwosci identyfikacji Ukrainy z Europg ze
wzgledu na zrdznicowanie pod tym wzgledem regiondw. Panuje przekonanie, ze

6  Elle, 2012, nr 10, s. 232.

7 D.Mroczkowska, £. Rogowski, R. Skrobacki, Codziennos¢ niecodzienna/niecodziennosé¢ codzienna—spojrzenie na
dylematy socjologii zycia codziennego, [w:] Spoteczeristwo i codziennosé. W strone nowej socjologii... s. 93-104.

8  Na przyktad, w jednym z artykutéw byto uzyte pojecie , ksigzeczka czekowa” w normalnym, codziennym kontek-
$cie, a przeciez na Ukrainie mato kto korzystat i nadal korzysta z takiego , kapitalistycznego” wynalazku.
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zaczynac nalezy od wewnatrz kraju oraz od zmian wartosci i osobowosci, bo, jak gtosi
hasto: , Europa zaczyna sie od Ciebie”’.

Polityczny rozwdj Ukrainy w ostatnich latach swiadczy niestety o niktym zaintere-
sowaniu elit politycznych wcieleniem w zycie deklarowanych wartosci europejskich.
Sytuacja polityczna przypomina czasy sprzed 2004 roku, sprzed okresu tak zwanej
Pomaranczowej Rewolucji, kiedy zwrot ,Europejski wybér Ukrainy”, jak trafnie za-
uwazyta wéweczas Ola Hnatiuk, byt, doskonatym, lecz do niczego niezobowigzujgcym
hastem” dla elit rzadzacych®. W trakcie Pomarariczowej Rewolucji ,serce Europy
zaczeto bi¢ w Kijowie”, a sama Europa wystepowata jako wartos¢ bezdyskusyjna,
o ktorg trzeba byto bezwzglednie zawalczyé. Z czym jeszcze u Ukraincow kojarzyta sie
woéweczas Europa? W tamtej sytuacji, kiedy caty dyskurs publiczny byt zdominowany
przez problemy natury ustrojowej, skomplikowane wybory polityczne lub wrecz
cywilizacyjne, europejskos$¢ byta wyidealizowanym marzeniem o dobrobycie i nowo-
czesnosci. Z niepokojem krytykowano i przeciwstawiano tej europejskosci wszelkie
objawy prowincjonalizmu w kulturze i zyciu spotecznym Ukrainy.

Europejskosé, jako cecha w réznym stopniu witasciwa samym Ukraincom, naj-
czesciej wystepuje w dyskursie publicznym jako cos, czego nalezy pragnaé, wyrabiac
w sobie, kontrolowaé w aspekcie poziomu, zaréwno u siebie, jak i innych osdb. Taka
postawa moze doprowadzi¢ do wymarzonego ,europejskiego” poziomu we wszyst-
kich sferach zycia. W zyciu codziennym oraz w mediach, zwtaszcza w reklamie, re-
gularnie dodaje sie przedrostek ,euro” do réznego rodzaju ustug, towardw, zajec,
rozrywki itd. jako gwarancje jakosci, wyktadnik pokonania szarosci i powszednioSci
zycia.

W rzeczywistosci, owa wrecz mityczna europejskosé czesto jednak okazuje sie
nieosiggalna w szarej codziennosci ukrainskiej. W dyskursie publicznym najpopular-
niejszym rozwigzaniem tego problemu jest podkreslenie innych wymiaréw europej-
skosci, niz ten zwigzany z poziomem zycia i jakoScig sfer ekonomicznej i politycznej.
Juz jako dowcip rozpowszechniona jest reakcja ukrainskich przedstawicieli wtadzy
réznych szczebli na zarzuty co do strategii europejskiej: ,,Po co mamy is¢ do Europy,
przeciez Ukraina juz jest w Europie, ma na swoim terytorium centrum Europy,
niewazne, ze tylko geograficzne!”.

Nie jest zadaniem tej rozprawy oceniac, czy pozostatosci strachu przed sowie-
tyzacjg (w niektdrych kregach kojarzong réwniez z rusyfikacjg), odrzucenie imperia-
lizmu i spuscizny postradzieckiej, pragnienie ,wyboru europejskiego”, europejska
tozsamosc i wartosci europejskie pozostajg tylko w sferze dyskusji intelektualistow
o miejscu Ukrainy w Europie, a Ukraina wcale nie chce, nie walczy o integracje z Euro-
p3a (niedo-Europy, jak ujat to stynny lwowski historyk Jarostaw Hrycak), zmuszajgc tym
samym do szukania trzeciej drogi'’. Natomiast mozemy oceni¢, z czym kojarzy sie
codzienno$¢ europejskosci poza dobrobytem, funkcjonalnoscig, nowoczesnoscia,

9 M. Zimina, Europa zaczyna sie od Ciebie! , ,Donbass”, 18.10.2012, Ne 120.
10 Sny o Europie, wyb. i red. O. Hnatiuk, Krakéw 2005, s. 209.
11 Tamze, s. 222-224.
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wysokim standardem ustug i towardow, od samochoddw i ,,euroremontéw” poprzez
bankowos¢ i finanse do zagospodarowania czasu wolnego, kulturyi sztuki.

W ramach badan medialnego dyskursu europejskosci przeprowadzono kilka
wywiaddw w celu przedstawienia najwazniejszych elementéw europejskosci w ukra-
inskiej Swiadomosci spotecznej. Wiekszos¢ rozmdéwcdw wymienita szereg przymiot-
nikdw odnoszacych sie do ogdlnie rozumianych wartosci europejskich, ktére tak czy
inaczej dla samych Ukraincéw kojarzg sie z pojeciem prestizu.

Prestiz europejskosci przejawia sie, w réznorodny sposdb, miedzy innymi na
tamach czasopism takich, jak ,Elle” oraz ,Marie Claire”. Same czasopisma pre-
zentowane sg w taki sposdb, aby u czytelnikow od razu pojawiaty sie skojarzenia
z bogactwem, przepychem, znalezieniem sie wysoko na drabinie hierarchii spotecz-
nej bez wzgledu na jakiekolwiek inne skojarzenia, bo przeciez przepych w Moskwie
czesto jest nawet wiekszy niz w Paryzu czy Nowym Jorku. Zresztg same czasopisma
kolorowe w jezyku rosyjskim to w dostownym ttumaczeniu magazyny ISnigce lub
btyszczace (w nawigzaniu do charakteru papieru).

Do elementdéw uznania prestizu europejskosci zalicza sie tendencja pétartys-
tyczna do powszechnego stosowania pseudoniméw o brzmieniu angielskim, wtos-
kim lub najczesciej francuskim, czyli inaczej tendencja do nadawania rodzimym
imionom i nazwiskom formy obcojezycznej, gdyz taka uwazana jest za lepszg i staje
sie prawie marka lub znakiem handlowym®. Jest to wtasciwe gtéwnie przedstawi-
cielom branzy modowej, celebrytom oraz osobom tak czy inaczej z tymi sferami
zwigzanym, lecz najciekawsze sg nie motywacje tych osdb, lecz to, ze praktyki tego
rodzaju traktowane sg jako normalne w rozrywkowym dyskursie medialnym. Maja
one automatycznie budowac prestiz tych osdb, czesto imiona i nazwiska pisane sg
literami tacinskimi, a nie cyrylica.

Warto odnies$¢ pojecie europejskosci do dosy¢ szerokiego pojecia ,,Zachod”. Dla
ukrainskiego dyskursu powszedniego wcigz charakterystyczne jest myslenie dycho-
tomiczne: My (tutaj) — Oni (tam); ,,u nas” — ,na Zachodzie”; ,my wcigz” —,,a za granica
juz dawno”. Oczywiscie, pojecie ,Zachdd” obejmuje poza krajami Europy Zachodniej
réwniez Stany Zjednoczone i niekiedy Izrael, a wiec europejskos¢ wydaje sie szerszym
terminem, jest czyms, co Ukraina i jej mieszkaricy mogg kiedys osiggna¢, beda mogli
sie nig pochwalié. Warto réwniez podkresli¢, ze Europa nie jest przedstawiana jako
zrédto bezposredniego wsparcia dla Ukrainy czy jej obywateli. Jezeli Ukraina dostaje
pewne wsparcie ze strony organizacji Swiatowych, z pojeciem europejskosci ogdlnie
czy tym bardziej z europejskoscia Ukrainy nie ma ten fakt zwigzku, zwtaszcza
w wymiarze prestizowo-symbolicznym.

Europejskosé w ukrainskim dyskursie publicznym stanowi raczej hasto, a wartosci
i idee, ktore sg przedstawiane jako europejskie, nie sg tak rozpowszechnione, jak by
sie mogto wydawac w oparciu o dyskurs publiczny. Europejskos¢ stuzy przecietnemu

12 Np. wywiad z ukrairiskim projektantem o imieniu czy pseudonimie francuskim, ,Marie Claire”, 2009, nr 10, s. 54,
lub z ukraifiskim muzykiem o imieniu czy pseudonimie anglosaskim, ,Elle”, 2012, nr 10, s. 231.
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Ukraincowi jako swego rodzaju punkt odniesienia dla oceny autostereotypu czy, po-
stugujac sie terminologig mikrosocjologiczng, jazni odzwierciedlonej. Gdyby zatem
Ukrainiec mdgt sie poszczycic¢ tozsamoscig ,,prawdziwego Europejczyka”, myslatby, ze
o nim, jak o Europejczyku, istniejg wtasnie takie opinie stereotypowe, jakie majg
miejsce w badanym dyskursie.

W czasopismach czesto prezentuje sie pewne nowosci na ukrainskim rynku rézno-
rodnych ustug lub débr konsumpcyjnych, a takze tendencje zachowan spotecznych
jako bardziej nowoczesne, bardziej europejskie lub ,$wiatowe”. Pozytywny wy-
dzwiek ma okreslenie ,prawdziwy obywatel swiata”. Z drugiej strony, pokazuje sie
zacofanie ukrainskich konsumentéw (tgcznie z czytelnikami danego czasopisma)
i zamieszcza porady, jak by¢ bardziej ,Swiatowym”, podkreslajgc wszelkie zalety
nowych osiggnie¢ technicznych, produktéw czy tendencji konsumpcyjnych®. Po-
rownania tego rodzaju majg niekoniecznie negatywny wydZwiek, gdyz czesto
przedstawiana sytuacja pokazuje, ze przecietny Ukrainiec, w pewnych sferach zycia
codziennego, okazuje sie nie gorszy, a nawet lepszy, od Francuza czy Brytyjczyka®.

Jak wida¢, dyskurs publiczny wskazuje na najwazniejsze wzorce stanowigce punkt
odniesienia dla Ukraincéw. Okazujg sie nimi Europejczycy ogétem lub przedstawi-
ciele jakiegos$ konkretnego narodu. Czasem pojawiajg sie inne wymagania w sto-
sunku do uznawanych tradycyjnie wartosci europejskich, dyktowane szczegdlnymi
okolicznos$ciami. Na przyktad, Swiatowy kryzys gospodarczy spowodowat nowg ten-
dencje w krajach rozwinietych, ktora sprzyjata oszczednosci, minimalizmowi i skrom-
nosci, przynajmniej w deklaracjach (cho¢ nie na zdjeciach z miast europejskich®).
Sugerowano, ze Europejki i Amerykanki powinny ukrywac wszelkie oznaki luksusu,
znaki drogich marek, chowajgc firmowe torebki i opakowania do szarych rekla-
mowek (tzw. guilty shopping™®). Natomiast w ukraifiskim dyskursie publicznym nie
ma zadnego poczucia winy, kiedy wydaje sie ogromne sumy na markowe ubrania czy
dodatki. Przeciwnie, prezentowane jest bezwyjatkowe przekonanie, ze marki powin-
ny by¢ widoczne i nie jest to karygodne w takim kraju jak Ukraina, gdzie luksus stat sie
dostepny dopiero dwadziescia lat temu.

13 Przyktadem moze by¢ przedstawienie pozytywnych stron takiego taniego i ciekawego sposobu podrézowania,
jak tak zwany homeexchange (wymiana doméw miedzy osobami chetnymi do zwiedzenia tego lub innego miejsca),
do ktérego zgodnie z informacjg zawartg w czasopismie przystapit tylko (!) jeden Ukrainiec, a przeciez procedura
przystapienia jest tatwa i przejrzysta. Innym ciekawym sposobem ,,Swiatowego”, modnego spedzania czasu jest wy-
najmowanie tzw. kamperdw —domu na kétkach do wyjazdu, np. na Krym, cho¢ jest to raczej tendencja amerykariska,
niz europejska. ,Marie Claire”, 2009, nr 10, s. 76-78. Inng ciekawa tendencjag moga by¢ tak zwane ,,modne zacho-
wania”, na przyktad, mowiac 'hello ma belle'i catujac w oba policzki, bedziesz wygladac jak Francuz ! ,,Elle”, nr 2012,
nr 10, s. 238.

14 Uprawiajmy mitos¢, ,,Marie Claire”, 2009, nr 10, s.79; ,,Elle”, 2012, nr 10, s. 260. W artykule redaktorka sugeruje,
ze trzeba by¢ dumna z czegos wtasnego, ukrairiskiego, ale o widocznym $wiatowym charakterze (Ukrainian Fashion
Week), tamze, s. 40; autorka cieszy sie z rzadkiego wypadku zaprojektowania czegos przez Swiatowej klasy projektan-
tow wyltacznie na rynek ukrainski, tamze, s. 66.

15 Elle”, 2012, nr 10, s. 242.

16 Marie Claire”, 2009, nr 10, s. 81.
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Powyisze sugestie nowych zachowan spotecznych mogg by¢ przedmiotem ref-
leksji w dyskursie ukrainskich mediéw, bowiem jeszcze za czasdw radzieckich utwier-
dzito sie przekonanie, ze Europa (szczegdlnie Europa Zachodnia lub kréotko Zachéd)
jest swego rodzaju ziemig obiecang dzieki swobodom politycznym i ideologicznym,
z jednej strony, jak i mozliwosciom ekonomicznym, z drugiej strony. Przy tym, te
ostatnie raczej kojarzyty sie zwyktym ludziom i nadal sie kojarzg nie z mozliwosciami
uzyskania dobrej pracy z perspektywg rozwoju zawodowego, lecz z mozliwosciami
konsumpcyjnymi. Obecnie Europa wcigz wydaje sie lepsza wtasnie ze wzgledu na
wyzszg jakos¢ ustug i towardw za takg sama albo niekiedy nizszg cene. Europejskosé
polega zas na zaufaniu, szeroko pojetej prawdzie, otwartosci i szczerosci w sferze
biznesu i konsumpcji w odréznieniu od postradzieckich elementow rzeczywistosci
otaczajgcej Ukrainca, na ktdre sktadajg sie podwadjne standardy, ktamstwa, udawa-
nie, skrytos$¢, zamkniecie na innych, zwtaszcza odbiegajgcych wygladem i zarobkami
od pozadanego minimum®. Rozpowszechnione jest przekonanie o wysokim pozio-
mie zycia kazdego w Europie, luksusowym w poréwnaniu z poziomem zycia przeciet-
nego Ukrainca, bez wzgledu na zajecie i poziom zarobkdw. Inng sprawg okazuje sie
koniecznos¢ przestrzegania pewnych twardych zasad, przepiséw prawnych oraz wy-
konywania obowigzkéw przez przecietnego Europejczyka. W tym wymiarze miesz-
kancy obszaréw postradzieckich zmuszeni sg do naruszania przepiséw i zasad wobec
panujgcych zwyczajéw i aprobaty dla dawania oraz brania fapowek.

Jednym z wazniejszych elementdéw dyskursu europejskosci oraz bycia Europejczy-
kiem mozna nazwac¢ odwotywanie sie do specyficznego kodu kulturowego, ktéry
w zatozeniu jest europejski, czyli wspdlny wszystkim Europejczykom. Poszczegdlne
elementy tego kodu sg zwigzane ze specyficzng estetykg europejskosci, czesto na-
wigzujgcej do stereotypow narodowych i etnicznych. Wyktadnikiem sg tu sformuto-
wania, jak np.: dzieki pewnym perfumom w deszczu poczuj sie jak prawdziwy
londynczyk; dzieki kolorom szalika i ksigzki o tresciach postmodernistycznych na
stoliku kawiarnianym poczuj sie jak prawdziwy paryzanin itd.". Autostereotypy takze
mozna odnalez¢ natamach czasopism kolorowych, a nawigzujg one do wartosci, zda-
niem Ukraincéw, przyciggajacych uwage catego swiata, np.: do osiggnie¢ sporto-
wych. Skoro mozemy sie pochwali¢ Swiatowej klasy sportowcami, niech Ukraina
kojarzy sie z boksem!™ Czy to ma udowodni¢ , $wiatowos¢” i ,,europejskos¢” Ukrain-
cow w ich wtasnych oczach ? Mozna takze spotkac¢ utrwalone wyrazy wywodzgce sie
z klasyki radzieckiej kultury popularnej, ktérymi wcigz postuguje sie wiekszosc
spoteczenstwa i ktére nawigzujg do autostereotypow™.

17 Wywiady przeprowadzone we wrzesniu-pazdzierniku 2012.

18 Tamze, s. 134. Dziennikarze wykorzystujg te stereotypy w taki sposdb, aby niewatpliwie byty zrozumiate dla
czytelnikow ukrainskich, np. artykut o Szkocji zostat przekornie zatytutowany ,Scotland Yard”, cho¢ wiadomo, ze to
nazwa siedziby brytyjskiej policji, ,Elle”, 2012, nr 10, s. 214.

19 Marie Claire” 2009, nr 10, s. 139.

20, Dworzec dla dwojga” potgczony z Orient-Expressem, , A zorze tutaj ciche”, ,Elle”, 2012, nr 10, s. 223.

101



Kateryna Novikova

Najciekawsze elementy dyskursywne pojawiajg sie w dziedzinie dotyczacej
turystyki i podrézowania. Nazwy ukrainskich atrakcji turystycznych nie pojawiajg sie
w dyskursie publicznym prawie wcale jako nazwy miejsc docelowych Ukraincéw, jako
nazwy miejsc modnych i turystycznie atrakcyjnych. Wymieniane sg turystyczne cen-
tra europejskie i pozaeuropejskie, widniejgce na pieknych zdjeciach przedstawiaja-
cych stoneczne krajobrazy, kolorowe ryneczki i artystyczne kafejki, romantyczne
uliczki, po ktérych chodza przewaiznie mtodzi, uémiechnieci ludzie™. Kierunki turys-
tyczne sg przedstawiane z podkresleniem tego faktu, ze sg ,modne” w tym sezonie,
i to jest samo przez sie zrozumiate, ze s3 one modne ,,na Zachodzie”*. Dodatkowo
modne mogg by¢ nie tylko jako miejsca turystyki i odpoczynku, ale jako Zzrédta inspi-
racji przyroda, egzotyka i motywami etnicznymi.

Podsumowujac, analiza ukrainskiego dyskursu publicznego i dyskursu czasopism
kolorowych wydaje sie wskazywac, ze wizja europejskosci konstruowana jest na ele-
mentach imitacji europejskosci i odnoszona do zjawisk drugorzednych. Zas Ukraincy,
rzekomo wolni od niskiego wartosciowania zjawisk lokalnych, przepetnieni sg prag-
nieniem udowodnienia tego, co moze by¢ politycznie trudne do osiggniecia, czyli
wtasnej europejskosci. Przedstawiany w dyskursie publicznym wizerunek Europy
i tzw. Zachodu wydaje sie by¢ wyidealizowany, a w kolorowych czasopismach widocz-
na jest tendencja do kopiowania nie tylko stylu ubierania sie, ale i stylu zycia.

Forms of the European discourse in the Ukrainian press
Summary

The article analyzes these forms of the European discourse which are clearly visible in the selected
Ukrainian (mostly colored) periodicals, where a strongly one-sided picture of the European ideas, as
well as their prestige, can be recognized. As it seems, these forms of presentation of the European
identity that are to be found in the analyzed Ukrainian press are difficult to be accepted and may resultin
its inaccurate and crooked comprehension by the press readers. One should worry that what can be
found in many Ukrainian periodicals is an imitation of the very idea of European identity.

Key words: Europe, Ukrainian aspirations, discourse in colored periodicals, 'imitation' of the notion of
European identity

21 Tamze, s. 143.
22 Np. artykut pt. Etiopia, ,Elle”, 2012, nr 10, s. 249-253.
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