MEDIA | SPOLECZENSTWO

MEDIOZNAWSTWO « KOMUNIKOLOGIA « SEMIOLOGIA « SOCJOLOGIA MEDIOW * MEDIA A PEDAGOGIKA

nr 5/2015

Maciej Kawka
Uniwersytet Jagiellonski

Komunikowanie wizualne a nauka o mediach -
wspotczesnosc i perspektywy

ABSTRAKT

Termin komunikacja wizualna (ang. visual communication) zwigzany jest przede wszystkim z fun-
kcjonowaniem srodkéw masowego przekazu i sposobami uzycia obrazu w konstruowaniu dyskursu
medialnego. Dzieki wchtonieciu pojecia komunikowania przez rézne dziedziny wiedzy powstaja nowe
dziaty nauki o komunikowaniu, poczawszy od komunikacji spotecznej, przez polityczng, medialna,
elektroniczna, miedzykulturowg, literacka, audiowizualng i psychologie komunikacjiiinne, az do komu-
nikacji wizualnej.

Komunikowanie wizualne w naukach o mediach to przekaz, wykorzystujgcy takie srodki jak: ilus-
tracja, fotografia, typografia, infografia, to obrazy w mediach i ich funkcje — informacyjne, edukacyjne,
retoryczne (perswazyjne) oraz artystyczne, ktére w mediach nigdy nie wystepujg samodzielnie i autono-
micznie, ale wraz z tekstem stanowia ich swoisty konglomerat zalezny od celu, jaki chce zrealizowaé
nadawca.

SEtOWA KLUCZOWE: komunikacja wizualna, funkcje obrazéw w mediach, obraz a rzeczywistos¢

1. Komunikowanie/komunikacja wizualna — zakres pojecia

Pojawienie sie pojecia komunikacji wizualnej — angielskiego odpowiednika ter-
minu visual communication — mozna datowac na ostatnig dekade XX i pierwszg XXI
wieku. Powstajg wtedy opracowania takich autoréw, jak: B. Bergstré6m, Essentials of
visual communication’, 1999 czy R. Barthes, Swiatfo obrazu, 1996°. W jezyku polskim
jest to fundamentalna praca Mieczystawa Porebskiego lkonosfera® (1972).

We wspdtczesnej polszczyznie w obrebie teorii przekazywania informacji w sensie
naukowym, a takze potocznym i medialnym, konkurujg dwa stowa, dwa terminy, dwa
pojecia — jedno to komunikacja, drugie komunikowanie lub komunikowanie sie. Jest

1 B. Bergstrém, Essentials of visual communication, London 2008. Polskie ttumaczenie: Komunikacja wizualna,
Warszawa 2009.

2 R. Barthes, Swiatto obrazu. Uwagi o fotografii, Warszawa 1996.

3 M. Porebski, Ikonosfera, Warszawa 1972.
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to zwigzane z przetomem komunikacyjnym w naukach humanistycznych i spotecz-
nych w latach szesédziesigtych i siedemdziesigtych XX wieku. Pojawiajg sie bowiem
coraz to nowe okre$lenia towarzyszgce terminom: komunikacja/komunikowanie,
np.: komunikacja/komunikowanie — spoteczne, kulturowe, miedzykulturowe, mie-
dzynarodowe, interpersonalne, grupowe — prawie wszystkie nie do kornca zdefinio-
wane, o nieostrych zakresach, dyktowanych specyfikg danej dyscypliny wiedzy, ktorg
reprezentujg, lub w ogodle z nig niezwigzane mimo pozornego podobienstwa brzmie-
niowego, jak np.: sztuki audiowizualne — komunikacja audiowizualna/wizualna,
nauki spoteczne —komunikacja spoteczna, kulturoznawstwo —komunikowanie kultu-
rowe/miedzykulturowe, nauki o mediach/medioznawstwo — komunikowanie me-
dialne itp. Dzieje sie tak, poniewaz w kazdej z tych dyscyplin zachodzg procesy
komunikowania i porozumiewania sie miedzy ludZmi, jednakze w zadnej z tych
dziedzin wiedzy fakt obecnosci proceséw komunikowania nie stanowi o ich odreb-
nosci i tozsamosci, mimo zyczen przedstawicieli tych nauk, ktérych badania dotyczg
w duzej czesSci komunikowania.

Jezykoznawca zdefiniuje komunikowanie w znaczeniu szerszym jako ,wszelkg
forme wymiany informacji za pomocg znakdéw miedzy istotami zyjgcymi, ludzmi,
zwierzetami, a takze miedzy ludZmi i maszynami oraz w wezszym — porozumiewanie
sie ludzi za pomoca $rodkdw jezykowych lub niejezykowych (gestykulacja, mimika)®.
Dla socjologa komunikowanie sie zachodzi miedzy grupami spotecznymi, a komuni-
kacja to relacje miedzy srodkami porozumiewania sie a strukturg spoteczng. Psycho-
log bedzie badat gtéwnie, za pomocg srodkéw komunikowania, procesy poznawcze
(komunikacje interpersonalng), czyli przede wszystkim: w 55% —mowe ciata, w 38% —
cechy gtosu, w 7% — tres¢ stéw (op.cit.). Politologa zainteresuje wptyw proceséw
komunikacyjnych na polityke, kierowanie ludZzmi i role réznego rodzaju kodéw wer-
balnych i niewerbalnych w procesie zdobywania i utrzymania wtadzy.

Na skutek wchtoniecia terminu komunikowanie przez rézne dziedziny wiedzy
powstajg nowe dziaty nauki o komunikowaniu, poczgwszy od komunikacji spotecz-
nej, przez polityczng, medialng, elektroniczng, miedzykulturowy, literacka, audio-
wizualng i psychologie komunikacji az do komunikacji wizualnej. Tu przyktady mozna
by mnozy¢, poniewaz prawie kazda dziedzina dziatalnosci cztowieka zwigzana jest
z procesami przekazywania informacji, wiadomosci, mysli, uczu¢, emocji w rézny
sposdb —gtdwnie za pomocg jezyka, ale tez coraz czesciej—za pomocg obrazu czy tez
poprzez obraz. Jezeli idzie o komunikowanie wizualne w mediach, to gtéwng role
odgrywa tu fotografia prasowa, ktdrej towarzyszy tekst lub zdjecie, wzbogacajac
informacyjnie tekst, ale moze to by¢ takze obraz filmowy lub telewizyjny, rzadziej
plakat czy ogtoszenie prasowe z elementami grafiki artystycznej lub infografika.
Rzadko tez przekaz wizualny w mediach pozbawiony jest komentarza stownego
w przeciwienstwie do obrazu artystycznego, choc przeciez takze najstynniejsze dzieta

4 Ch. Baylon, X. Mignot, Komunikacja, Krakéw 2008, s. 18.
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malarskie sg opatrywane najréznorodniejszymi podpisami, tytutami lub komen-
tarzem przez samych ich autoréw lub interpretatorow.

Komunikacja to — zgodnie ze Stownikiem jezyka polskiego: , porozumiewanie sie,
przekazywanie mysli, udzielanie wiadomosci; komunikacja listowna, telefoniczna,
telegraficzna, jezyk jako narzedzie komunikacji miedzy ludZmi”®. Podobne definicje
odnajdujemy w nowszej literaturze naukowej na temat komunikowania. Wedtug
badaczy francuskich Christiana Baylona i Xaviera Mignota, komunikacja to stowo
wieloznaczne i usytuowane poza sferg zwigzang z przemieszczaniem sie cztowieka
(Srodkitransportu), oznacza: , kontakt ludzkich umystéw” oraz ,idee tgczenia tego, co
jest rozdzielone”, a stowo komunikowac oznacza , przekazywac informacje, ktére ma
sie na mysli”°. Autorzy w dalszej cze$ci swojego wywodu wprowadzaja pojecie oznaki
i sygnatu. Oznaka to ,kazdy $lad dostarczajgcy informacji o jakiej$ niewiadomej”,
sygnat to ,kazda oznaka zawierajgca informacje, pod warunkiem, ze bedzie ona
Swiadomie przekazywana przez kogos, kto chce, aby zostata odczytana wtasnie w taki
sposéb”’. | to wtasnie sygnat odgrywa zasadnicza role w komunikacji w przeciwien-
stwie do oznaki, ktéra wprawdzie nie jest wykluczona z procesdw komunikacyjnych,
ale nie jest tam réwniez niezbedna. Nie ma petnej i kompletnej komunikacji bez
sygnatu komunikacji. Sygnat jest niezbednym sktadnikiem kazdego aktu komunikacji.
Na przyktad sygnatami sg stowa, dzieki ktérym przekazywane sg informacje””.

Drugi czton omawianego zestawienia to przymiotnik ,wizualny/ wizualna”, czyli
wzrokowy/wzrokowa, a wiec komunikacja wizualna to bardziej lub mniej skuteczne
porozumiewanie sie za pomocg wzroku. Mimo tak wyraznych podobienstw pojecie
komunikacji wizualnej zawiera tylko jedno z jej znaczen jako dziedziny komunikacji
niewerbalnej, tzw. mowy oczu i dotyczy roli wzroku (spojrzen) w przekazywaniu
informacji.

O tym, jak wazna role odgrywajg gesty i wzrok, a takze inne zmysty w porozumie-
waniu sie ludzi, przekonuja inne liczne prace z zakresu komunikacji niewerbalnej’.
Ktos, kto chce trafnie oceniaé nastroje i emocje jakiejs osoby, powinien polegad takze
na informacjach ujawnianych nie tylko werbalnie, ale takze przez jej twarz (mimika),
gesty oraz oczy. Wyraz twarzy zdradza rodzaj emocji, podczas gdy oczy komunikuja,
jak bardzo intensywnie sg nasze emocje mierzone np. stopniem rozszerzenia zrenic.

Zachowania wzrokowe ludzi funkcjonujg takze jako skuteczny wskaznik zakresu
wtadzy. Prawo do wpatrywania sie w twarze innych w celu zaznaczenia dominacji
stanowi wytgczny przywilej ludzi wptywowych. Natomiast odwrdcone i skierowane
w podtoge spojrzenie jest zazwyczaj odczytywane jako oznaka stabosci i podlegtosci.

Stownik jezyka polskiego, pod red. W. Doroszewskiego, t. 1, Warszawa 1978, s. 981.

Ch. Baylon, X. Mignot, Komunikacja ..., op.cit.

Tamze, s. 20-21.

Tamze, s. 21.

Z literatury obcej nalezy tu wymienic przede wszystkim prace przeglagdowa D. G. Leathersa, Komunikacja niewer-
balna. Zasady i zastosowania Warszawa 2007 i z polskich — wyczerpujace opracowanie A. Zataziriskiej, Niewerbalna
struktura dialogu. W poszukiwaniu polskich wzorcéw narracyjnych i interakcyjnych zachowari komunikacyjnych,
Krakéw 2006.
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Ludzie, o ktérych sadzi sie, ze obawiajg sie spogladaé na innych, sg oceniani jako
posiadajacy minimalne zdolno$ci przywddcze i zazwyczaj zalicza sie ich do kategorii
percepcyjnej Swiadczgcej o nizszym statusie.

W nauce o komunikowaniu toczy sie obecnie dyskusja, ktdrej uczestnicy podwa-
zajg de Saussure'owska teze o arbitralnosci znaku jezykowego na rzecz jego choéby
czesciowej ikonicznosci”’. Swiadczy o tym takze uzywanie w literaturze przedmiotu
takich wyrazen, jak: ,jezyk oka”", R. Barthes wprost traktowat komunikacje wizualng
jako ,retoryke obrazu””, a G. Bonsiepe — retoryke wizualno-werbalna®. Jednakze
poréwnanie komunikowania za pomocg obrazu do porozumiewania sie za pomocg
jezyka z wielu wzgleddw traci swojg warto$¢ merytoryczng. Po pierwsze, komu-
nikacja wizualna w przeciwienstwie do jezykowej jest jednokierunkowa: nadawca
i odbiorca najczesciej nie wymieniajg sie rolami. Po drugie, jezyk ma strukture
dwuklasowa, sktada sie ze stownika i gramatyki — znaki ikoniczne sg jednoklasowe
i niemozliwe jest przekazywanie za ich pomocg — w przeciwienstwie do znakéw
jezykowych —kazdejzgdanejtresci. Jak pisat A. Heinz: ,,Budowa dwuklasowa systemu
jezykowego powoduje, ze jezyk jest urzgdzeniem znakowym o charakterze uniwer-
salnym, tzn. zdolnym do tworzenia praktycznie nieskoriczonej ilosci znakdw, a tym
samym do wyrazania wszelkiej zgdanej tresci w przeciwienstwie do systemdw zna-
kéw jednoklasowych (jak np. znaki komunikacyjne), ktdre sg uktadami zamknietymi,
zdolnymi do wyrazania tylko tych i takich tresci, ktore sg zawarte bezposrednio w ich
inwentarzu znakéw. W parze z tym idzie fakt, ze znaki dwuklasowe sg podzielne
(temat : koricéwka itp.), a znaki jednoklasowe niepodzielne (globalne)”*. O ile poro-
zumiewanie za pomoca jezyka jest oczywiste jako jego konstytutywna cecha, o tyle,
jak do tej pory, nikt nie podjat nawet jednej proby udanego porozumienia sie za
pomocg znakéw jednoklasowych. Pomimo to, skuteczno$¢ komunikacji wizualnej
jest bardzo duza — obrazy w duzej liczbie docierajg do licznych odbiorcéw, co jednak
najczesciej doprowadza do zjawiska regresji kulturowej i powoduje zanikanie u rzesz
odbiorcéw czytelnictwa. Przyczyne tego zjawiska upatruje sie na przyktad w sukcesie
komiksu.

Z pewnoscig prekursorskie znaczenie dla rozwoju komunikowania wizualnego
miato powstanie pisma obrazkowego. Dzisiaj jednakze trudno sobie wyobrazi¢ po-
rozumiewanie sie przez przekazywanie (rysowanie) i odbieranie piktogramow,
a wspotczesnie — zdjed, fotografii i innych przekazéw wizualnych, chyba ze telewizje
i film potraktujemy jako metafore ruchomych obrazéw potgczonych ze stowem.
Po okresie rewolucji zwigzanej z wynalezieniem pisma, obraz we wspdtczesnych
procesach komunikacyjnych zaczyna odgrywac coraz wiekszg role, choé juz na pewno

10 Q. Fischer, Dowody na ikonicznos¢ w jezyku, [w:] Ikoniczno$¢ znaku: stowo — przedmiot — obraz — gest, E. Taba-
kowska (red.), Krakéw 2006, s.15-46.

11 Ch. Baylon, X. Mignot, Komunikacja..., s. 167.

12 R, Barthes, Retoryka obrazu, [w:] Ut pictura poesis, M. Skwara i S. Wystouch (red.), Gdarisk 2006, s. 139-158.
13 G. Bonsiepe, Retoryka wizualno-werbalna, [w:] Ut pictura poesis..., s. 159-168.

14 A, Heinz, Jezykoznawstwo ogdine, Krakdw 1969, s. 13.

16



Komunikowanie wizualne a nauka o mediach — wspdtczesnosé i perspektywy

nie jest mozliwe potraktowanie wytworéw graficznych i plastycznych jako kodu
podstawowego we wspotczesnych rodzajach komunikacji miedzyludzkie;j.

'Mowa oczu' to bardzo wazny sposdb przekazywania informacji w obrebie komu-
nikacji niewerbalnej w sytuacji bezposredniego dialogu 'face to face'. Czy jednak
w rozwazaniach na temat dziennikarstwa wizualnego i roli obrazu w przekazie
medialnym o taki rodzaj komunikacji idzie? Dos¢ trudno wyobrazi¢ sobie ten typ
komunikacji wizualnej w mediach. O ile bowiem za pomocg oczu, mrugnieé, wymiany
spojrzen, dtuzszego lub krotszego zatrzymania wzroku (wpatrywania sie) itp. moze-
my w komunikacji bezposredniej przekaza¢ odbiorcy jaka$ informacje, cho¢ o petnym
porozumieniu mowy by¢ nie moze, o tyle w medialnej odmianie komunikacji wizu-
alnej moze to by¢ jeszcze bardziej utrudnione, poniewaz proces nadawania oraz
odbierania znaczen moze 'zagtusza¢' posrednik, ktérym jest tu obraz (fotografia,
obraz telewizyjny) zarowno jako przekaz, jak i przekaznik, zgodnie z tezg McLuhana —
,przekazem jest przekaznik”*. Obrazy i inne informacje przekazywane w tego typu
komunikacji petnig podobna role, jak kazde inne media posredniczgce w procesach
komunikowania, ale z przystugujacymi im wtasciwosciami i odrebnosciami, np. ko-
munikacja za posrednictwem obrazu fotograficznego jest w petni jednokierunkowa,
w mediach mimo ich definicyjnej jednokierunkowosci mogg by¢ zachowane pozory
interakgji, np. listy czy telefony do redakcji, a w Internecie fora dyskusyjne czy komen-
tarze czytelnikéw.

2. Komunikowanie wizualne jako 'drugi' jezyk
wypowiedzi artystycznej

Prekursorskg pracg na temat roli obrazu w kulturze i wspoétczesnej cywilizacji
jest Ikonosfera Mieczystawa Porebskiego™ z 1972 roku, autora, ktéry postuguje sie
jednak terminem informacja wizualna, a nie zapozyczong z angielskiego formuta:
komunikacja wizualna (ang. visual communications). M. Porebski tak pisze na ten
temat: ,,... w obrebie samych juz technik informacyjnych ekspansja srodkéw maso-
wego przekazu nie tylko uruchomita nowe dziedziny informacji wizualnej, takie jak
prasa i ilustrowane magazyny, komiksy, plakat, reklama i wystawiennictwo, nie tylko
wprowadzita wspoétczesnego grafika, animatora, scenografa w swiat kina i telewizji,
ale nie pozostawata tez bez wptywu na stownictwo i 'sktadnie' dyscyplin tradycyj-
nych: malarstwa, rzezby i grafiki”. M. Porebski zdawat tez sobie doskonale sprawe
zistnienia drugiej—akustycznej—strony tego typu informacji, ktora dzisiaj nazywamy
audiowizualng, gdy pisat: ,,0d drugiej strony — informacji przekazywanej srodkami
akustycznymi—zauwazyc sie daje nie tylko coraz szersze wykorzystywanie mozliwosci
elektronicznego produkowania, modulowania, wzmacniania i mieszania dZzwiekow,
petne stosowanie efektdw stereofonii, ale réwniez akcentowanie catej widowiskowej

15 McLuhan, Wybdr pism, Warszawa 1975, s. 45-60.
16 M. Porebski, Ikonosfera, Warszawa 1972.
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strony akcji muzycznej. Obie domeny, wzrokowa i stuchowa, spotykaja sie nie tylko na
estradzie, w studio filmowym czy telewizyjnym, ale takze i w programowaniu catosci
muzyczno-przestrzenno-ruchowo-wizualnych wszelkiego rodzaju”"’. Autor lkono-
sfery postuluje nawet istnienie nowego jezyka przekazéw wizualnych i pyta: ,Czy
ksztattujacy sie w tych warunkach nowy, 'drugi' jezyk przekazéw obrazowych zdotat
sie juz uformowac i okrzepngaé, czy tez wcigz jeszcze pozostaje w stanie przejscio-
wego, zyciodajnego, by¢ moze, zamieszania, z ktérego wytonia sie dopiero przyszte
gatunki i style artystycznej wypowiedzi”*. Jak wida¢ M. Porebski uzycie termindw
'jezyk przekazéw obrazow' czy 'informacja wizualna' ogranicza do sfery kultury i zja-
wisk o charakterze artystycznym, a nie do komunikowania sie w sensie informowania
kogokolwiek o czymkolwiek, mimo ze 'artystyczna informacja wizualna' zawdziecza
swe istnienie, jak pisze M. Porebski, ,eskspansji srodkdéw masowego przekazu”,
czyli medidw.

3. Komunikowanie wizualne — obraz w mediach

Rodowdd terminu komunikacja wizualna zwigzany jest przede wszystkim z nowy-
mi mediami i sposobami przekazywania informacji za pomoca obrazu. W ten sposdb
traktuje ten rodzaj przekazu szwedzki specjalista w tej dziedzinie Bo Bergstrém, ktory
w ksigzce pt. Komunikacja wizualna skupit sie ,,na wiadomosciach, reklamie i profilo-
waniu wizualnym we wszystkich branzach, w ktdrych pracujg dziennikarze, redak-
torzy, dyrektorzy artystycznii graficy, poniewaz to wtasnie reprezentanci tych profes;ji
sa w gldwnej mierze odpowiedzialni za obecny ksztatt kultury wizualnej””. Autor,
laureat wielu nagréd, wyktadowca w szkotach projektowania i na uniwersytetach,
odkrywa przed czytelnikiem tajniki komunikowania sie za posrednictwem obrazu
i tekstu. Jednakze na temat samego tekstu ma niewiele do powiedzenia. Tak bowiem
pisze o typografii: ,Litery mogg miec rézny charakter. Mogg by¢ pompatyczne, pre-
tensjonalne, niezdecydowane, niepewne, bezczelne, zmanierowane, ostre, tandet-
ne, wulgarne. Mogg by¢ tez otwarte, Swietliste, jasne, eleganckie, proste i wytworne.
Tak samo jak ludzie”. A oto stwierdzenia autora na temat samej komunikacji wizu-
alnej: komunikacja wizualna to przekazywanie informacji werbalno-wizualnej przez
wykorzystanie do tego celu obrazu i stowa za pomocg medidéw — prasy, ksigzki, plaka-
tu, telewizji, Internetu, mediéw audiowizualnych (prezentacji multimedialnych).
Podstawowe Srodki przekazu w tego rodzaju komunikacji to: ilustracja, fotografia,
typografia, infografika, film czy animacja. Pojecia tego raczej nie uzywa sie w stosun-
ku do sztuki — malarstwa, a nawet fotografii artystycznej. Natomiast robi ono dzisiaj
zdumiewajgcq kariere w takich dziedzinach dziatalnosci cztowieka, ktére sg zwigzane
z rolg medidow w biznesie, marketingu i w reklamie. Niekiedy tez termin ten jest
synonimem grafiki komputerowe;.

17 Tamze, s. 144-145.
18 Tamze.
19 B. Bergstrém, Komunikacja wizualna..., s. 6.
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Jaka zatem funkcje petni obraz w przekazywaniu informacji i porozumiewaniu sie
ludzi za posrednictwem mediow?

Jesli komunikacja medialna to porozumiewanie sie za pomocg medidow — to tu
jednak nie mozna nawet mowic o pozorach porozumiewania sie za pomocg obrazow,
ale raczej o przezwyciezaniu barier i blokadach lub tez utatwieniach, jakich sprawca-
mi sg media, a w nich zamieszczone obrazy i fotografie. Komunikacja wizualna, uzy-
wana w tym znaczeniu, to odmiana komunikacji medialnej, wykorzystujgca $rodki
takie, jak: ilustracja, fotografia, typografia, infografika ... itp. do przekazywania réz-
nego typu informacji, to obrazy w mediach i funkcje informacyjne obrazu w mediach.
| tu pojawia sie najwazniejszy problem, ktory jest zrodtem wielu nieporozumien,
poniewaz takie $rodki przekazu wizualnego jak: ilustracja, fotografia, typografia,
infografika tylko petnig funkcje czysto informacyjng, faktograficzng, symboliczng,
ale nie komunikacyjng, jaka wyrdznia jedynie jezyk sposrdd pozostatych kodow.
Odréznienie tych dwdch funkcji przekazu wizualnego jest czesto praktycznie nie-
mozliwe. Wtedy bowiem, gdy fotografia (takze prasowa) zaczyna petnic funkcje sym-
boliczng, kiedy staje sie symbolem lub ikong, traci powoli swéj charakter medialny
i sama staje sie przekaznikiem oraz autonomicznym elementem szeroko pojmowanej
kultury obrazu albo ikonosfery, czyli wszelkich otaczajgcych cztowieka wyobrazen
wizualnych i w konsekwencji przynaleze¢ zaczyna do sztuki. Tego typu zjawisk nie
powinno sie zalicza¢ do komunikacji wizualnej w rozumieniu medialnym.

Nie jest to tez komunikacja wizualna w znaczeniu ,,komunikologicznym” tego sto-
wa, rozumianym jako udziat wzroku w porozumiewaniu sie 'face to face', ale wytacz-
nie komunikacja medialna realizowana za pomocg Srodkdw wizualnych. Fotografia,
ilustracja, infografika to zarazem przekazniki, jak i przekazy, zgodnie zresztg z przyto-
czong juz tu tezg McLuhana. Czy jednak jest mozliwe inne niz medialne rozumienie
komunikacji wizualnej — poza oczywiscie rozwazanym juz wyzej intuicyjnym i kon-
wencjonalnym przekazem niewerbalnym realizowanym za pomocg wzroku? Czy
mozna takze komunikowac sie za pomocg obrazu (fotografii, ilustracji, infografiki itp.)
bez uzycia mediéw? O tym, ze jest to przynajmniej w jakims$ stopniu mozliwe majg
nas przekonac powszechnie gtoszone tezy o tym, ze zyjemy w cywilizacji obrazu, ze to
obraz stat sie gtdwnym nosnikiem tresci ze wzgledu na szybkos¢ dotarcia do odbiorcy
i ze fotografia ksztattuje to, jak widzimy sSwiat. Przywotywane sg autorytety, m.in.
Susan Sontag, ktéra w swojej ksigzce O fotografii stwierdzita, ze fotografie uzyskaty
range absolutnego autorytetu w spoteczenstwie:

,Uczgc nas pojmowania nowego kodu wzrokowego, fotografie zmieniajq i rozszerzajg pojmowanie
tego, co zastuguje na oglgdanie, i tego, co mamy prawo zauwazyc. Stanowiq gramatyke i — co jeszcze
wazniejsze — etyke widzenia. Wreszcie, najbardziej pompatycznym wynikiem fotograficznego przedsie-
wziecia jest poczucie, iz jesteSmy w stanie caty Swiat zmiesci¢ w gtowie jako antologie obrazkéw”".

20 S.Sontag, O fotografii, Krakéw 2012, s. 4.
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To fotografia odzwierciedla nasz $wiat i jest najmniej zaklamana i najbardziej
szczera. Tekst, dopiero wsparty zdjeciem, staje sie wiarygodny, wtedy bowiem jes-
teSmy gotowi co$ uznac za prawde, gdy zobaczymy to na wtasne oczy. To wszystko
prawda, ale czy to wystarczy, by za pomocg obrazéow ludzie mogli sie nie tylko czes-
ciowo, ale w ogdle porozumied i przekazac wszelkie zgdane tresci i czy fotografia oraz
wszelkiego rodzaju przekazy wizualne moga petnic role kodu komunikacyjnego ? Na
pewno nie i tez trudno wymagac tego od fotografii. Nie temu przeciez ma stuzy¢
zdjecie, obraz nigdy nie osiggnie poziomu kodu jezykowego, niemozliwe jest porozu-
mienie miedzy ludZmi za pomocg fotografii, a tym bardziej jakiegos kodu wizualnego,
np. przez wymiane fotografii, infografiki czy typografii, nie mdéwiac o filmie, ktory
przeciez jako pakiet zmontowanych przekazéw werbalno-wzrokowych oprécz zna-
czen dostownych jest nosnikiem informacji symbolicznych, co takze zbliza narracje
filmowe do literackich.

W tej sprawie wypowiadat sie tez R. Barthes, wybitny francuski semiolog
i teoretyk kultury, ktéry w ksigzce zatytutowanej Swiatto obrazu ukazuje granice,
gdzie konczy sie kod kulturowy, a zaczyna przestrzen fotografii, ktére ,gromadzone
w albumach czy czasopismach przeszty w ten sposéb przez filtr kultury”. Autor méwi
o szalenstwie wspotczesnego spoteczenstwa pochtonietego konsumowaniem obra-
zbw, zapominajgcego o pragnieniu bezposrednim i zadowalajgcego sie jego namiast-
ka: Swiatem fotografii, uniwersalizujgcym i pozbawionym zréznicowania, zanied-
bujgcym zdarzenia peryferyjne i indywidualne. Fotografia moze by¢ spektaklem
doskonatych iluzji, powiada Barthes, moze tez jednak by¢ misterium spojrzenia
twarza w twarz nieprzejednanej Rzeczywistosci™.

Uzywanie pojecia komunikacji wizualnej w znaczeniu , komunikologicznym”,
w ktorym obraz ma petnié funkcje Srodka komunikacji, ma wytgcznie znaczenie me-
taforyczne. W przysztosci by¢ moze cztowiek skonstruuje rzeczywistg gramatyke
obrazu: fonologie (z ,punctum” jako czyms na podobienstwo fonemu lub gtoski czy
morfemu), morfologie, sktadnie, semantyke obrazu — ciggle jeszcze na wzér modelu
lingwistycznego, ale na pewno bedzie to catkiem inny kod wizualny. Wtedy oczy-
wiscie bedzie takze mozliwa do pomyslenia komunikacja wizualna miedzy ludzmi
W znaczeniu wyznaczonym przez zasady nauki o komunikowaniu. Dzisiaj jednak, by
unikng¢ nieporozumien, iz mozna sie skomunikowac za pomocg obrazu czy tez foto-
grafii, nalezatoby raczej méwic o przekazach wizualnych w mediach niz o komunikacji
wizualnej.

Poza sferg niniejszych rozwazan znajdg sie wiec trzy z wymienionych tu konstrukcji
pojeciowych, a mianowicie: sztuka audiowizualna, rozrywka audiowizualna oraz me-
dia audiowizualne, poniewaz wszystkie wymagajg uwagi specjalisty. O ile dla sztuk
audiowizualnych mozna by znalez¢ jakie$ usprawiedliwienie: jest to 'sztuka wyko-
rzystujgca urzadzenia przetwarzajgce dzwiek lub obraz, takie jak odbiorniki radiowe

21 R, Barthes, Swiatto obrazu..., s. 195-201.
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i telewizyjne, kamery, mikrofony', to tzw. media audiowizualne (stuchowo-wzro-
kowe) sg dzisiaj z punktu widzenia metodologii opisu jeszcze ciggle zagadka.

Visual communication vs. media studies — current state and perspectives
Summary

The term visual communication is associated primarily with the functioning of mass media and ways
to use the image in constructing the media discourse. Together with the absorption of the concept of
communication by various fields of human social activity, there managed to emerge a number of new
communication-related branches of science, ranging from social communication by political, media,
electronic, cross-cultural, literary, audiovisual and communication psychology and others, to visual
communication.

Visual communication in various media sciences is focused in the message, which applies such
measures as illustration, photography, typography, computer graphics; it is also the images in the media
and their functions - informational, educational, rhetorical (persuasive) and artistic, as well as that the
media never occur independently and autonomously, but along with the text they are their peculiar
conglomeration which depends on the objective the message sender wishes to implement.

Key words: visual communication, image functions in the media, images vs. reality
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