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ABSTRAKT

Jednym z trendow wspétczesnej kultury popularnej jest kultura transparencji, ktorej podstawowa
cecha jest czynienie otaczajgcego nas $wiata przezroczystym. To, co dawniej byto czescig sfery prywat-
nej poszczegdlnych jednostek czy tez zhiorowosci, dzisiaj staje sie dostepne dla kazdego, kto zechce
otworzy¢ gazete, zajrzy do Internetu lub zasigdzie przed telewizorem. Jedng z przyczyn pojawienia sie
kultury transparencji jest szybki rozwdj mediow, zwhaszcza Internetu. Nowe media dajg nam mozliwos¢
natychmiastowego dzielenia sie wydarzeniami z naszego zycia z wieloma osobami, czesto nawet niezna-
nymi. Stwarzaja rzeczywistos¢, w ktdrej coraz trudniej o zachowanie prywatnosci, a z drugiej strony,
tworzg spoteczenstwo jednostek sktonnych do odkrywania wiasnej prywatnosci. Takie zjawiska jak
oversharing nie rozwinetyby sie nigdy na taka skale, gdyby nie dostep do sieci, liczne portale spotecznos-
ciowe, portale plotkarskie. Artykut poswiecony jest wptywowi mediéw na rozwdj kultury transparencji.
Opiera sie na badaniach jako$ciowych portali spoteczno$ciowych, portali plotkarskich oraz fordw inter-
netowych.

SEOWA KLUCZOWE: kultura transparencji, nowe media, media spotecznosciowe, tozsamos$¢, autopre-
zentacja, nadmierne ujawnianie sie

Wstep

Zdaniem Manuela Castellsa, Swiat przetomu XX i XXI wieku nabrat nowego ksztat-
tu. Stato sie to, jego zdaniem, pod wptywem trzech niezaleznych od siebie procesow:
rewolucji technologii informacyjnych, kryzysu ekonomicznego oraz rozwoju ruchow
kulturowo-spotecznych’. Szczegolnie istotne wydaja sie zmiany zwigzane z rewolucja
technologiczng opierajgca sie w gldwnej mierze na szybkim rozwoju technologii
informacyjnych. Rewolucja ta nie bytaby mozliwa bez postepu, jaki miat miejsce
w mikroelektronice i technologii telekomunikacyjnej. John Halton pisze, iz w ciggu
40 lat od skonstruowania pierwszego komputera w Stanach Zjednoczonych,
komunikacja elektroniczna i nowe media staty sie powszechne i niezbedne. Zwiek-
szyta sie liczba komputerdw, ktére na dodatek staty sie szybsze, mocniejsze, mniejsze

1 M. Castells, Koniec tysiaclecia, Warszawa 2009, s. 336.
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i tafsze niz byty wczesniej, dzigki czemu obecnie istnieje coraz mniej sfer dziatalnosci
ludzkiej, w ktdrych nie znajdujg one zastosowania. Informacje sa nie tylko przecho-
wywane, pobierane i przekazywane w olbrzymiej ilosci z nieprawdopodobng pred-
koscig, ale rowniez, co istotniejsze, porzadkowane, selekcjonowane i przetwarzane.
Do tej pory mozliwosci takie stanowity domene mdzgu ludzkiego®. Obecnie ten
monopol zostat przetamany, technologie informacyjne z coraz wiekszg tatwoscig
zastepujg ludzi. Halton pisze, ze mimo tych zmian, domeng ludzi pozostajg nadal
wszelkie dziatania kreatywne, obszary dziatalnosci zwigzanej z estetyka czy moral-
noscig, jednakze wszystkie nudne i mechaniczne procesy pozostawiane sg niestru-
dzonym, szybkim i precyzyjnym maszynom’.

Technologie informacyjne przeksztatcajg rzeczywisto$¢ nas otaczajgca. Wptywajg
na to, jak zyjemy, w jaki sposéb pracujemy, a przede wszystkim zmieniaja sposob,
w jaki myslimy. Dzieje sie tak, poniewaz znaczna cze$¢ naszego zycia uptywa obecnie
w Swiecie cyfrowym. Z coraz wiekszg trudnoscig przychodzi nam oddzielanie rzeczy-
wistosci on-line od off-line. Do niedawna te dwa wymiary rzeczywistosci traktowa-
lismy jako wzajemnie wykluczajace sie lub przynajmniej sprzeczne, obecnie te dwie
tak odmienne rzeczywistosci przenikaja sie, tworzac catkiem nowg jakos¢. Hybry-
dowy Swiat medidw staje sie rzeczywistoscia z uwagi na powszechnos¢ narzedzi cyf-
rowych oraz platform komunikacyjnych w naszym zyciu’. Dzieki cyfrowym kanatom
komunikacji ludzie ,,znajduja wsp6lny sens oraz dzielg sie z innymi tworzonym przez
siebie $wiatem”®. Nowe media umozliwiajg im dzielenie sie w tej samej chwili wyda-
rzeniami z wkasnego zycia z wieloma osobami, czesto nawet takimi, ktérych nie znaja
dobrze lub nie znaja wcale. Stwarzaja rzeczywistosé, w ktorej coraz trudniej o zacho-
wanie prywatnosci, z drugiej strony tworzg spoteczenstwo jednostek sktonnych do
odkrywania whasnej prywatnosci. Warto dodaé, ze ta prywatnos¢ czesto jest kreo-
wana na potrzeby odbiorcow w sieci. Takie zjawiska, jak oversharing nie rozwinetyby
sie nigdy na takg skale, gdyby nie tatwy i powszechny dostep do sieci w kazdym
miejscu i 0 kazdej porze. Nie bez znaczenia jest rowniez rozwoj serwisdéw spotecznos-
ciowych, takich jak MySpace, Facebook, Instagram, Pinterest czy Twitter, a wczesniej
dynamiczny rozwoj portali plotkarskich, ktre znaczaco przesunety granice dzielace
sfere prywatng i publiczna.

Artykut poswiecony jest wptywowi mediéw na rozwoj kultury transparenciji.
Interesowaly mnie przede wszystkim problemy zwigzane z kreowaniem wiasnego
wizerunku na portalach spotecznosciowych, kwestie zwigzane z iloscig i rodzajem
ujawnianych na nich informacji dotyczacych zycia prywatnego. W analizie bede

2 ). Halton, The anatomy of computing, [w:] The information technology revolution, T. Forester (ed.), Cambridge
1985, s.4.

3 Tamze.

4 Por.m.in.S. Lindgre (ed.), Hybrid media culture. Sensing place in a world of flows, New York 2014.

5 ). Rifkin, Wiek dostepu. Nowa kultura hiperkapitalizmu, w ktérej ptaci sie za kazg chwile zycia, Wroctaw 2003,
s.146.
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odwotywac sie do teorii z zakresu socjologii mediow, socjologii kultury oraz komuni-
kowania spotecznego. Istotng role w analizie opisywanego przeze mnie zjawiska
odegra interakcjonizm symboliczny i analiza dramaturgiczna Ervinga Goffmana.
Artykut nie pretenduje do miana opracowania catosciowego, stanowi jedynie krotki
szkic. Oparty zostat na badaniach jako$ciowych portali spotecznosciowych oraz por-
tali plotkarskich prowadzonych przeze mnie od 2006 roku i obejmujgcych rozne
aspekty kultury nowych mediéw.

Kultura transparencji

Whbrew temu, co mogtoby sie nam wydawac, wspoétczesna kultura popularna nie
jest jednolita, w jej ramach wyrdzni¢ mozna wiele trenddw, czesto wzajemnie sie
przenikajacych. Znaczna ich czes$¢ zwigzana jest z rozwojem $rodkdéw masowego
przekazu, w szczegdlnosci z pojawieniem sie tzw. nowych i nowych nowych mediéw.
Jednym z dominujacych trenddw, jak twierdzi Marek Krajewski, jest kultura trans-
parencji. Definiujac jg stwierdza, iz cechg charakterystyczng tego trendu jest:

. -~ CZynienie rzeczywistosci przezroczysta. Za jego sprawg coraz wieksza liczba sfer spotecznego
i indywidualnego zycia staje si¢ nie tylko doskonale widoczna, ale rdwniez dostepna jako przedmiot
doswiadczenia. Kultura transparenciji (...) eliminuje wiec kulturowe, obyczajowe i fizyczne bariery,
ktore tradycyjnie zakreslaty pole percepcji i zakres zjawisk, ktérych moglismy do$wiadcza¢™.

Eliminujac bariery, ktére ograniczaty dostep jednostek do czesci sfer zycia
spotecznego, kultura transparencji sprawia, ze jednostki uczestniczg ,,najczesciej na
prawach widza, w tych zdarzeniach, ktorych istnienia nawet nie zaktadaty lub ktére
byty dla nich niedostepne™’. Kultura transparencji staje si¢ zrédtem poznawania
i rozumienia otaczajgcej nas rzeczywistosci dzieki temu, iz pozwala nam uczestniczy¢
w tych sferach zycia, do ktérych dostep byt do tej pory utrudniony lub niemozliwy.
Rozpowszechnienie kultury transparencji ma z jednej strony zwigzek z rozwojem
technologicznym $wiata, z drugiej, z bedacg efektem tego rozwoju nieprzejrzystoscia
otaczajgcej has rzeczywistosci. Posiadajgc coraz wiekszg wiedze i dostep do infor-
macji, stajemy sie coraz bardziej niepewni, zagubieni i w coraz mniejszym stopniu
rozumiemy otaczajgcg nas rzeczywistosc. Dzieje sie tak dlatego, Ze otaczajacy Swiat
stat sie zbyt skomplikowany, bySmy mogli go zrozumie¢. Przyttacza nas szybki rozwoj
nowych technologii i zmiany w nich zachodzace. Nie jesteSmy juz w stanie kontrolo-
wac otaczajacego nas Swiata. Wiecej, nawet przestalismy panowaé nad wiasnym
zyciem czy poszczegllnymi jego aspektami. Wzrasta iloS¢ dostepnej wiedzy, ktorej
nie jestesmy w stanie w Zzaden sposob przyswoic. Zjawiskiem charakterystycznym dla
nowoczesnych spoteczenstw staje sie przecigzenie informacyjne (attention crash,

6 M. Krajewski, Kultury kultury popularnej, Poznan 2005, s. 166.
7 Tamze.
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information overload), definiowane jako stres wywotywany przez nattok informacji
docierajacych do jednostek, informacji, ktérych jest wiecej niz potrzeba do podejmo-
wania racjonalnych decyzji, zrozumienia problemu czy po prostu przyswojenia’.
Zjawisko to wptywa na nasze mozliwosci rozumienia rzeczywistosci, powoduje, ze
czujemy sie jeszcze bardziej zagubieni. Zycie staje sie coraz mniej przewidywalne
i coraz bardziej skomplikowane i chaotyczne. Co wigcej, interakcje i stosunki spo-
teczne odrywajg sie od swoich lokalnych kontekstow, nabierajg charakteru ponad-
lokalnego, a nawet globalnego’. Wszystko to wplywa na nasze samopoczucie.
Krajewski pisze:

»Uniemozliwiajgca racjonalne i podmiotowe dziatanie rzeczywisto$¢ dnia codziennego staje sie nie
do zniesienia i wymusza potrzebe jasnych, prostych, zamknietych porad i wyjasnien, ktérych
dostarcza kultura popularna. Poczynajac od generalnych pytan o sens zycia, egzystencjalne cele
i strategie, poprzez problem bycia up to date, az do kwestii mechanizmu rodzenia sie tornad i budo-
wy komorek naszego ciata — wszystkie te problemy sa, z catg powaga, stawiane w produkcjach
kultury popularnej i kazdy z nich znajduje tu swoje rozwigzanie. Antidotum na rosnace poczucie
wyobcowaniainienadgzania jest wiec przezroczysty Swiat przedstawiany w mediach, prezentowany
w poradnikach, w trakcie kursow i szkolen, a wiec dostarczenie konsumentom towaru, ktéry ma
wiele postaci, ale zaspokaja jedng potrzebe — potrzebe kontrolowania wiasnej egzystencji"m.

Transparencja coraz czesciej staje sie rowniez elementem zycia prywatnego jed-
nostek. Nasze zycie prywatne, do ktérego dopuszczalismy do niedawna nielicznych,
zazwyczaj najblizszych, staje sie obecnie whasnoscig wielu oséb, czesto za naszg
zgoda. Sami udostepniamy wiele szczeg6tdéw dotyczacych nas samych, naszych naj-
blizszych, naszych pasji, naszych pogladoéw, codziennych wydarzen. W tym miejscu
warto przypomnie¢ koncepcje Ervinga Goffmana przedstawiong w ksigzce Cztowiek
w teatrze zycia codziennego. Wykorzystujgc szekspirowskg metafore zycia jako
teatru Goffman analizuje

.» --- SPOSOb przedstawiania przez jednostke siebie i swojej dziatalnosci innym ludziom w sytuacjach
codziennych sposoby kierowania przez nig Wraieniem,ljakie robi nainnych, oraz to naco moze, ana
co nie moze pozwoli¢ sobie w trakcie danego wystepu™ .

Tym samym kazda jednostka jest aktorem wcielajagcym sie na scenie w jaka$
konkretna role, przy czym ta rola jest w znacznej mierze okre$lana przez inne jed-
nostki biorgce udziat w interakcji. Goffman podkresla, ze inni, oprécz tego, ze odgry-
wajg réwniez swoje role, stanowig réwnoczesnie widownie obserwujgca wystep
jednostki. Odgrywanie roli nie miatoby sensu bez publicznosci, ktéra odczytuje gesty,
konwencje, zachowania i nadaje im znaczenie. Jednostka stara sie, uzywajgc roznych

8  Por.m.in.E. Mistkiewicz, Marketing narracyjny. Jak budowac historie, ktére sprzedaja, Gliwice 2011, s. 16-19.

9 Nieprzejrzystos¢ stanowi jedng z podstawowych cech spoteczenstw péznej nowoczesnosci opisywanych przez
Anthonego Giddensa w The consequences of modernity, Stanford 1990.

10 M. Krajewski, Kultury..., s. 167-168.

11 E. Goffman, Czlowiek w teatrze zycia codziennego, Warszawa 1981, s. 3.
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srodkow, zaréwno tych celowych, jak i tych, ktore stosuje mimowolnie, wyrazié
siebie. Inni, uczestniczgc w interakcji i bedac widownig, zostajg pod jakim$ jej wra-
zeniem. Jak pisze Goffman, na wyrazisto$¢ jednostki sktadaja sie dwa rodzaje symbo-
licznej dziatalnosci:

. ... Wrazenie, ktére ona przekazuje (gives) i ktdre wywotuje (gives off). Pierwszy rodzaj dziatalnosci
obejmuje symbole werbalne lub ich substytuty. Zdaniem wszystkich stosowane przez jednostke
wylacznie w celu przekazania tych informacji, ktore ona oraz inni przypisujg tym symbolom. Jest to
komunikowanie w waskim i tradycyjnym rozumieniu tego stowa. Drugi rodzaj symbolicznej dziatal-
nosci obejmuje szeroki zakres dziatan, ktére inni moga traktowac jako charakterystyczne dla osoby
dzialajazcej,lg)rzyjmujqc przy tym, ze dziatania te byty podjete z innych powodoéw niz przekazanie
informacji”™.

Odgrywajac na co dzieri role, mamy jednak rowniez szanse na to, by zej$¢ ze sceny

i poby¢ soba, bez koniecznosci naktadania kolejnych masek i kostiumow. Tym miej-
scem sg, zdaniem Goffmana, kulisy. Definiowat je jako

. ... miejsce, w ktérym wykonawca moze by¢ pewien, ze nie pojawi sie nikt nieproszony z widowni.
Skoro za kulisami ujawnia sie istotne tajemnice przedstawienia i skoro wykonawcy wychodzg tutaj
z roli, jest rzeczg naturalna, ze miejsce to jest niedostepne dla publicznosci i ze nawet ukrywa sie
przed nig jego istnienie””.

Kulisy sg Scisle powigzane ze sferg prywatnag. Jak pisata Hannah Arendt, dom

. - oferuje jedyne pewne miejsce ukrycia przed wspolnym $wiatem publicznym, nie tylko przed
wszystkim, co sie w nim dzieje, ale tez przed sama jego publicznoscia, przed byciem widzianym
i siyszanym”“.

Wraz z pojawieniem sie nowych nowych mediéw granice miedzy tym, co prywat-

ne a tym, co publiczne, zaczely sie zacierac. Scena i kulisy zlaty sie w jedng catosé.
Trudno w tej chwili wskazac te sfery zycia, ktére pozostajg prywatnymi, zarezerwo-
wanymi dla jednostki i jej najblizszych. Kultura transparencji staje sie zjawiskiem
wszechobecnym z uwagi na postepujace zaawansowanie technologiczne, wzrost
medializacji zycia oraz postepujacy konsumpcjonizm. Jak pisze Krajewski:

.» [z jednej strony] media umieszczajg w centrum uwagi to, co dotad byto marginalne, z drugiej za$
strony spychajg na margines to, co dotad wydawato sie kluczowe. Mowigc jeszcze inaczej, poniewaz
znaczenie ma dzisiaj to, o czym mowi sie w telewizji, a jednoczes$nie nie da sig za jej posrednictwem
powiedzie¢ o wszystkim, to aktorzy zycia spotecznego, walczac z grozbg tak okreslonej margina-
lizacji, zmuszeni sa do nieustannej rywalizacji o uwage mediow. Wspolczesnie walka nie toczy sie juz

12
13
14

Tamze, s. 36-37.
E. Goffman, Cztowiek w teatrze..., s. 164-165.
H. Arendt, Kondycja ludzka, Warszawa 2000, s.79.
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tylko o uznanie, ale réwniez o bycie widzialnym, poniewaz bycie zauwazalnym jest tozsame z obda-
rzeniem uznaniem. Jak ktos$ trafnie zauwazyt: posiadac dZISIaj twarz, to nie tyle dbac o to, aby jej nie
stracié, ile raczej o to, aby byta rozpoznawalna przez |nnych"

Krajewski pisze o tradycyjnych mediach elektronicznych, ale obecnie, w gtéwnej
mierze, mamy do czynienia z nowymi nowymi mediami. Stwierdzenie Pierre'a
Bourdieu, ze by¢ oznacza by¢ ogladanym w telewizji*®, zostato z powodzeniem wy-
parte przez popularne stwierdzenie: ,,Jesli nie ma Cie na Facebooku, nie istniejesz”.
Wraz ze zmiang medium, zmienita sie skala zjawiska.

Przezroczysty Swiat nowych mediow

Charakterystycznym zjawiskiem $wiata nowych nowych mediéw staje sie over-
sharing. Ben Agger definiuje go jako bedgcg wynikiem uzywania komputerow
i smartfonéw tendencje do nadmiernego ujawniania przez jednostki informacji
o0 sobie, swoich uczuciach, swoich opinii, a takze seksualnosci. Dzi$ ludzie skrywajg sie
za ekranami swoich komputeréw, laptopéw czy smartfondw i chetniej dzielg sie
prywatnymi informacjami, niz mieli to w zwyczaju, kontaktujac sie z innymi twarzg
w twarz czy nawet za posrednictwem tradycyjnych telefon6w'’. Agger zapozyczyt
pojecie od Emily Gould, ktéra w 2008 roku, opisujac swoje doswiadczenia z blogami,
wskazywata na oversharing jako problem nadmiernego méwienia o sobie innym
wsieci*’. Jak pisze:

+Wiadomosci tekstowe, korzystanie z Facebooka, Cammy, tweetowanie, blogowanie, randki
on-linei pornografla internetowa stanowig wehikut zacierajacy granice miedzy zyciem publicznym

a prywatnym”

Oversharing wiaze sie, zdaniem Aggera, z popadaniem w banat, plotkowaniem,
sprzedawaniem informacji dotyczgcych swojego zycia prywatnego przez uzytkowni-
kow Internetu. Takie zachowania nie sg niczym dziwnym we wspétczesnych spote-
czenstwach, stanowig element szerszego zjawiska, ktore mozna okresli¢ mianem
kultury plotki. Wiestaw Godzic pisze, ze mediatyzacja w dzisiejszych czasach jest
czym$ normalnym i powszechnym,

»Uwielbiamy sie spowiada¢ w przestrzeni zapetnionej przez miliony gapiéw — o tym przekonujg
rozmaite reality sfgow Natomiast mamy klopot z komunikacjg twarzg w twarz — chyba nawet od-
uczylismy sie jej’

15 M. Krajewski, Kultury..., s. 169.

16 P. Bourdieu, O telewizji. Panowanie dziennikarstwa, Warszawa 2009.

17 B. Agger, Oversharing. Presentation of Self in the Internet Age, New York 2012, s. xi.

18 Por. E. Gould, Exposed, “The New York Times” 25 V 2008 http://www.nytimes.com/2008/05/25/magazine/
25internet-t.html?pagewanted=all&_r=0 (dostep: 1.09.2013).

19 Tamze, s. Xi.

20 W. Godzic, Kuba i inni. Twarze i maski popkultur, Warszawa 2013, ss. 20-21.
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Internet stwarza ztudne poczucie bezpieczenstwa i tego, ze w jakim$ stopniu
jesteSmy oddzieleni od innych. Ekran komputera czy laptopa sprawia, ze kontaktujgc
sie zinnymi czujemy sie jak u siebie w domu, otoczeni gronem znajomych, ktorych nie
mamy powodu sie obawiaé. A nawet jesli dopuszczamy do tego grona osoby kom-
pletnie nam nieznane, to fizyczne oddalenie powoduje, ze czujemy sie bezpieczni,
przez nikogo niezagrozeni. Czgsto nawet nie zastanawiamy sie nad tym, jak umiesz-
czone przez nas informacje czy zdjecia mogg zosta¢ wykorzystane, kto i do czego
moze ich uzyé. Oversharing mozna réwniez thumaczy¢ jako przejaw poszukiwania
przez jednostki wiezi z innymi ludZmi. Jak pisze Agger, ludzie po prostu starajg sie
~Znalezé i pielegnowac przyjazn™. Przy czym warto zwréci¢ uwage na to, jak bardzo
zmienita sie, dzigki mediom spotecznos$ciowym, definicja stowa ,,przyjaciel”. Dawniej
~przyjaciel” byt osobg wyjagtkowg w naszym zyciu, z ktorg tgczyta nas silna wiez,
z ktora dzielilismy swoje upodobania, poglady czy informacje dotyczace naszego
zycia, w tym te najbardziej prywatne. Wiezi tgczace nas z przyjacielem byty giebokie
i do ich wytworzenia potrzeba byto czasu. Obecnie naszym przyjacielem na profilu
spotecznosciowym moze zosta¢ prawie kazdy, zaprzyjazniamy sie czesto z osobami,
z ktérymi nie fgczy nas jakas szczeg6lna zazytos¢. Elias Aboujaoude pisze, ze nikogo
nie dziwi fakt, ze w gronie naszych przyjaciét mozna znalezé szefa, rodzine, sympatie,
bytych partneréw, najlepszego przyjaciela w realnym zyciu, znajomych i znajomych
znajomych”. Przyjaznimy sie rowniez, cho¢ brzmi to dziwnie, z instytucjami, organi-
zacjami, stowarzyszeniami czy firmami. Miedzy 2008 a 2009 rokiem uzytkownicy
Facebooka mieli przecietnie od 100 do 120 przyjaciof’. Jak tatwo sie domyslié, przy
takiej ilosci znajomych trudno jest podtrzymywaé kontakty, stajg sie one powierz-
chowne, czesto ograniczaja sie do tzw. ,like'éw” pod zamieszczonymi na profilu po-
stami czy zdjeciami.

Dlaczego robimy to wszystko za posrednictwem Internetu? Czy dlatego, ze zyjemy
coraz intensywniej, coraz wiecej czasu poswiecamy na prace, coraz mniej mamy
okazji, zeby poznaé ludzi w realnym swiecie ? Tradycyjne wiezi ulegaja jakby rozluz-
nieniu lub zanikajg catkowicie. Stephan Bertman, opisujac wspotczesne spoteczen-
stwa, postuzyt sie dwoma terminami the nowist culture i hurried culture®. W obu
przypadkach mamy do czynienia ze spoteczenstwem, ktore charakteryzuje niechec
do przesztosci, historii i tradycji, trwania i powolnosci. To spoteczenstwo, w ktérym
liczy sie terazniejszos¢ i tempo. Wiaze sie z tym problem aktualnosci i bycia na bie-
zgco. Zygmunt Bauman, odwotujac sie do ksigzki Milana Kundery pt. Powolnos¢,
pisze:

Jstnieje zwigzek miedzy predkoscig a zapominaniem: ,,stopien szybkosci jest wprost proporcjo-
nalny do sity zapominania”. Dlaczego? Poniewaz ,,aby zaja¢ scene, nalezy zepchnac z niej innych”.

N

1 B. Agger, Oversharing..., s. 3.

Por. E. Aboujaoude, Wirtualna osobowo$¢ naszych czaséw..., s. 224.

23 Tamze.

24 Por. S. Bertman, Hyperculture. The Human Cost of Speed, Westport 1998.

N
N
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Zajmowanie sceny, ktora cieszy sie powszechnym zainteresowaniem — zainteresowaniem ludzi,
ktérzy majg zostac przerzgienieni w konsument6w, wymaga trzymania innych obiektdw zaintereso-
wania z daleka od niej”"".

Portale spotecznosciowe staty sie wspotczesnymi scenami, na ktérych odgrywa-
my swoje role. Utrzymanie sie na scenie, zgromadzenie widowni wymaga od jednos-
tek statego podsycania zainteresowania innych swojg osoba. Dlatego jednostki,
zZ coraz mniejszymi oporami, wyprzedajg prawdziwe czy wymyslone fakty ze swojego
zycia. Raczg swoich znajomych coraz wiekszg liczbg prywatnych informaciji, czesto
$miesznych, szokujacych, czy po prostu takich, ktorymi dawniej podzielilibySmy sie co
najwyzej z najblizszymi. Ujawnianie stato sie sposobem na zamanifestowanie swoje-
go istnienia, pozycji. Oczywiscie istniejg pewne réznice pomiedzy poszczegolinymi
portalami, stuzg one roznym grupom odbiorcow, wytworzyly specyficzne sposoby
komunikacji, w coraz wiekszym stopniu stawiajgc na przekaz wizualny.

Facebook, najpopularniejszy obecnie portal spotecznosciowy, poczatkowo miat
umozliwi¢ studentom jednej uczelni ‘poznawanie sie', tj. poznanie wygladu, zainte-
resowarn — bez koniecznosci spotykania sie w $wiecie rzeczywistym®. Jak pisze Elias
Aboujaoude, znaczna cze$¢ uzytkownikéw Facebooka ujawnia na nim wszystko.
Mozna znalez¢ informacje dotyczace rodziny, kregu znajomych, miejsca zamiesz-
kania, wykonywanej pracy, ukonczonych szkot, a takze zainteresowan. Dzielimy sie
mniej i bardziej waznymi informacjami z naszego codziennego zycia, poczawszy od
prostych informacji typu ,,Zrobitam herbate”, po znacznie bardziej rozbudowane
opowiesci o radosciach i problemach, ktére nas spotkaty. Wiekszo$¢ uzytkownikow
Facebooka nie widzi nic ztego w zamieszczaniu na nim swoich zdje¢ z wakacji, uro-
czystosci rodzinnych czy nawet bardziej intymnych i prywatnych chwil z naszego
zycia, jak chociazby zdje¢ przedstawiajacych narodziny naszych dzieci. Obdzieranie
zycia z tajemnic staje sie normg w $wiecie celebrytow, dobrym przyktadem moga tu
by¢ chociazby zdjecia z fotela dentystycznego zamieszczone na blogu przez Kim
Kardashian, jej filmik z woskowania okolic bikini czy zawarto$¢ licznych sekskaset
pojawiajacych sie co jaki$ czas w sieci. Szukajac wytlumaczenia tego fenomenu
szczerosci, mozna odwotac sie do Patricii Wallace, ktora pisze:

»Siedzac przed ekranem komputerowym, mamy poczucie, ze jestesmy wzglednie anonimowi i znaj-
dujemy sie w bezpiecznej odlegtosci od innych ludzi, co sprawia czasem, ze osoby po drugiej stronie
ekranu wydajg sie nam blizsze, niz znajdujace sie w pokoju obok. Chetniej opowiadamy im o sobie,
czujemy do nich wieksza sympatie i okazujemy w kontaktach z nimi wiecej emocji, nawet jesli jedy-
nym narzedziem ich wyrazania jest klawiatura. Siedzac nad klawiatura, mozemy skoncentrowac sie
na sobie — wiasnych stowach i uczuciach, ktére chcemy przekaza¢. Nie musimy martwic sie swoim
wygladem, ubraniem, nadwaga. (...) Poza tym mozemy w nieskoriczono$¢ idealizowac partneréw
naszych interakcji"27.

25 7. Bauman, Szanse etyki w zglobalizowanym $wiecie, Krakow 2007, s. 166.
26 P, Levinson, Nowe nowe media, Krakéw 2010, s. 191.
27 P, Wallace, Psychologia Internetu, Poznan 2003, s. 199.
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Tym samym czesto, majac mgliste pojecie o tym, jacy sg nasi wirtualni znajomi,
jesteSmy sktonni, w wiekszym stopniu niz normalnie, przypisywac im pozytywne
cechy, mie¢ do nich wigksze zaufanie. Co za tym idzie, chetniej dzielimy sie z nimi
nawet najbardziej intymnymi szczegétami z naszego zycia. Staje sie to dla nas
tatwiejsze, poniewaz nie musimy patrze¢ im prosto w oczy. Co wigcej, fakty, ktore im
sprzedajemy, niekoniecznie muszg by¢ prawdziwe, mozemy sie przedstawia
w lepszym Swietle, bo przeciez trudno bedzie im dojs¢ do tego, co jest prawda, o ile
w 0gole beda tym zainteresowani. Facebook daje mozliwo$¢ kreowania swojej
tozsamosci zgodnie z pomystem, jaki ma na siebie uzytkownik.

Dobrym przyktadem kreowania tozsamosci sg profile zaktadane przez celebrytow
na Facebooku. Jedng z najpopularniejszych postaci polskiego Facebooka jest Ewa
Chodakowska, ktorej fanpage polubito ponad milion os6b. Dzieki sprawnemu
zarzadzaniu informacjami zamieszczonymi na portalu, z osoby nieznanej wigkszosci
Polakow, stata sie jedng z najbardziej rozpoznawalnych postaci polskiego show-
businessu. Piszac o powodach jej sukcesu, nalezatoby wskazaé przede wszystkim na
specyficzny typ komunikacji z fanami. Chodakowska na Facebooku dzieli sie nie tylko
wskazdéwkami dotyczacymi treningdw czy zdrowego zywienia (co wydaje sie by¢
czyms$ oczywistym w przypadku trenera osobistego fitness, ktérym celebrytka jest na
co dzien), ale zamieszcza na nim sporo informacji i zdjec z zycia prywatnego, przede
wszystkim z mezem. Dzieki nim mozna $ledzi¢ praktycznie kazdy dzien z zycia Choda-
kowskiej i jej bliskich. Typowe sa zdjecia positkbéw, zdjecia z sali treningowej czy
licznych podrézy. Dzieki tym relacjom miliony osob sg swiadkami jej zycia prywat-
nego, uczestniczg w nim na zasadach widzoéw i komentatoréw. Dobrym przyktadem
moga tutaj by¢ chociazby zdjecia z jej Slubu. Oczywiscie, wszystkie opatrzone komen-
tarzami celebrytki, ktére podkreslajg emocje towarzyszace wydarzeniu, a jedno-
cze$nie niezwykta wiez taczaca ja z fanami. Zdjecie ze slubu cywilnego opatrzone byto
nastepujacym wpisem:

»Sercamoje. Wiem, ze przez ostatnie péttora miesigca bardzo Was tutaj zaniedbuje. Mam niejedno-
krotnie z tego powodu wyrzuty sumienia, bo kiedy co$ robie, chce zawsze to robi¢ jak najlepiej !! To
ostatni tydzien, kiedy moja uwaga skupia sie gltbwnie na moich osobistych przezyciach. Chcac by¢
z Wami w ciagtym kontakcie, ostatnio czesciej dziele sie prywata ...moimi emocjami .. anizeli tre-
nerska porada i nowym programem.. Wszystko z powodu naszego $lubu koscielnego i przyjecia ..
cze$¢ z Was doskonale wie, co to znaczy. Pary zazwyczaj przygotowuijg sie miesigcami ... ja miatam
zaledwie pottora miesigca, z czego miesigc bytam poza granicami Polski. To juz dzisiaj ..chociaz $lub
cywilny juz za nami, dopiero dzi$ czuje te fruwajace emacje ..przyspieszone bicie serca i niekontro-
lowany usmiech natwarzy :)) Wiem, ze jestescie ze mng. Wiem, ze trzymacie za mnie kciuki tak, jak ja
zawsze trzymam za Was Kiedy ten tydzier minie, a ja odprawie wszystkich gosci, wréce z podwdjna
sifa i nadrobie z Wami wszelkie zalegtosci. Kocham catym sercem!!””.

28 www.facebook.com/chodakowskaewa/photos/a.194424640631254.47227.186823701391348/
541524482587933/?type=1&theater (dostep: 1.04.2014).
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Kilka dni p6Zniej pojawia sie zdjecie z limuzyny wiozacej celebrytke do kosciota:
1O byt magiczny dzien Z moja Amaryllis i LoveSimple Creations - Monia w drodze do
kosciotka. Wyptakatam sie za wszystkie czasy. Nie potrafie wyrazi¢ stowami tego co
przezytam. Dzigkuje wszystkim, ktorzy byli ze mng myslami 1112,

Jej relacje z fanami sprawiajg wrazenie spontanicznych, pozbawionych zbednego
dystansu. Komunikacja bardziej przypomina rozmowe z bliskimi znajomymi, niz pora-
dy przekazywane przez trenera, ktérym jest na co dzieh. Wielbiciele zwracajg sie do
niej poimieniu, przesytajg jej wiasne zdjecia z efektami ciezkiej pracy na sitowni, dzie-
kujg za pomoc, wskazdweki czy wsparcie. Sporo w tym pozdrowien dla Chodakowskiej,
zyczen sktadanych przy kazdej okazji, podziwu i uwielbienia dla niej samej i tego, co
robi. Chodakowska podtrzymuje ten wizerunek, zwracajgc sie wprost do odwiedza-
jacych jej profil, podkreslajgc za kazdym razem, jak wazne jest dla niej ich wsparcie.
Dobrym przyktadem moze by¢ filmik zamieszczony przez Chodakowska na jej stronie
w listopadzie 2013 roku po tym, jak znalazta sie na dziewigtym miejscu na liscie
najbardziej wptywowych Polakéw we ,Wprost”. Méwita w nim:

,»Zrobitam wielkie oczy, ale od razu pomyslatam o tym, ze... musze Ci podziekowac. Za wsparcie, za
zaufanie, za wiare w to co, robie. Tak naprawde za entuzjazm, ktérym obdarowujesz mnie kazdego
dnia. Nic nie spada z nieba, szanse pojawiajg sie na naszej drodze, zeby je wykorzystywac. Te nie-
wykorzystane lubig sie bardzo mésci¢. Kto wie, moze kiedy$ bytam w miejscu, w ktdrym Ty jeste$
teraz? Pamietaj, ze nigdy nie jest za pozno, ty tez masz w sobie site, urodzitas sie z potencjatem, ktdry
masz obowigzek wykorzystag. Zycia nie mozna przezy¢, zycie trzeba budowag, to Ty tworzysz swoje
zycie. Mowie o kazdej ptaszczyznie twojego zycia, daz do szczescia!” *,

Na wykreowanym na Facebooku wizerunku trenerki pojawily sie rysy, gdy
emocjonalnie zareagowata na wpis bedacy odpowiedzig na jej prosbe o to, by fani
gtosowali na nig w konkursie ,,R6ze Gali”:

»Naprawde nie przyszto ci do glowy, ze zastuzytam sobie na wsparcie? Weszta$ tutaj z czerwong
ptachta i wkurzytas kilka os6b w tym i mnie, bo ztosci mnie fakt, ze wiasnie tak w Polsce jest, ze méwi
sie 0 przegranych, a na osoby osiagajgce sukcesy sie pluje... wynosi sie na piedestat po to, zeby
straci¢. Nie dam sie. Za duzo serca wktadam w to, co robig" A

Nagle okazato sie zatem, ze komentarz, ktéry nie podoba sie celebrytce, powodu-
je, ze zaczyna ona stawiaé pewne granice miedzy sobg a swoimi fanami. Ta dyskusja
w sieci miata swojg kontynuacje w swiecie off-line, w ktérym Chodakowska zaczeta
walczy¢ z reporterami, ktorzy chcieli robi¢ jej zdjecia na wreczeniu nagréd w tym
konkursie. Nagle po wielu miesiacach ujawniania wielu informacji, zamieszczania
zdjeé, Chodakowska zaczeta sie domagaé uszanowania swojej prywatnosci.

29 www.facebook.com/chodakowskaewa/photos/a.194424640631254.47227.186823701391348/
542051982535183/?type=1&theater (dostep: 1.04.2014).

30 https://www.youtube.com/watch?v=1JrDC4dIMSI (dostep: 1.04.2014).

31 http://www.pudelek.pl/artykul/61494/chodakowska_ostro_do_fanow_plujcie_i_taplajcie_sie_w_swojej_
slinie/ (dostep: 1.04.2014).
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Twitter z uwagi na swoje cechy jest czesto poréwnywany z Facebookiem i okres-
lany przez niektdrych jako jego publiczna wersja. W rzeczywistosci jednak rézni sie
w dosy¢ znaczacy sposéb od skoncentrowanego na sieci znajomych portalu spo-
leczno$ciowego. W wigkszym stopniu zblizony jest do blogéw™, na ktorych dzielimy
sie z innymi, czesto nieznajomymi osobami swoimi przemysleniami, obserwacjami
czy zdarzeniami, w ktorych uczestniczymy lub ktérych jestesmy Swiadkami. Paul
Levinson opisuje fenomen Twittera w nastepujacy sposéb:

,Czy chciatbys, zeby caly Swiat wiedziat, jaki film wtasnie ogladasz albo planujesz obejrze¢, co tak
naprawde myslisz o swoim nauczycielu, szefie czy prezydencie, co jadtes$ lub zamierzasz zje$¢ na
obiad i czy tam, gdzie akurat przebywasz, pada deszcz? Chciatbys, zeby wszyscy wiedzieli o tych
i innych sprawach, ktore przyszly ci akurat do glowy lub ktorych doswiadczyte$ — dostownie sekunde
po tym, kiedy to sie statlo? Pomyslate$, a nastepnie postanowite$ ogtosic¢ to wszystkim? Jezeli tak,
Twitter jest dla ciebie idealny. Mozesz rozpowszechnia¢ wszystko, komu tylko zechcesz — pod warun-
kiem ze adresaci twoich wiadomosci beda mieli konto na Twitterze”™.

Twitter oprocz tego, ze pozwala na komunikacje z innymi, staje sie rowniez spo-
sobem na wyrazanie siebie, opowiadanie o sobie, tworzenie swojego publicznego
wizerunku. To tutaj coraz czesciej ujawniane sg sfery zycia do tej pory zarezerwowane
dla nas samych i naszych najblizszych. Dobrym przyktadem moze tutaj by¢ chociazby
twittowanie na uroczystosciach takich, jak $luby czy pogrzeby. W Polsce przyktadem
moze byé relacja Marka Siwca ze $lubu Aleksandry Kwasniewskiej i Kuby Badacha.
Mimo tego, ze reporterzy nie otrzymali zaproszen na $lub, dzieki Twitterowi i Mar-
kowi Siwcowi, kazdy miat zapewniong relacje z tego wydarzenia na zywo, minuta po
minucie. Relacja zaczynata sie od krétkiej informacji: ,,Slub A. Kwasniewskiej: ttum
przed Katedrg gestnieje”. Chwile pézniej mozna byto przeczytaé, ze uroczystos¢ jest
nieco opdzniona. W trakcie ceremonii Siwiec pisat: ,,Slub A. Kwasniewskiej: kazanie
free style — o mitosci i z wktadka muzyczng”. Relacje korczyta wiadomosc: ,,Slub
A. Kwasniewskiej: pierwszy pocatunek bez grzechu”. Analizujac wiadomosci tatwo
dostrzec cechy komunikacji typowe dla kultury transparencji. Z jednej strony mamy
do czynienia z simmlowskim rozumieniem tajemnicy jako wartosci. Slub cérki bytego
Prezydenta RP byt wydarzeniem poréwnywanym przez polskie media ze Slubem
ksiecia Williama i Kate Middleton. Zanim do niego doszto, media przescigaty sie
w informacjach dotyczacych przygotowan do Slubu, wiele pisano o sukni panny
mtodej, o tym, kto moze sie na $lubie pojawic. Na liscie gosci wymienianych przez
dziennikarzy znalazly sie takie osobistosci, jak Hilary Clinton czy krélowa Elzbieta.
Otrzymanie zaproszenia na uroczystos¢ stanowito zatem spore wyrdznienie, powod
do dumy. A przede wszystkim dawato gosciom poczucie, ze uczestniczg w wydarze-
niu, o ktérym wszyscy méwia, ale nie wszyscy posiadajg petng wiedze na temat jego
przebiegu, szczeg6tdw zwigzanych z biorgcymi w nim udziat 0s6b, wygladu sukni

32 Por. D. Murthy, Twitter. Social Communication in the Twitter Age, Cambridge 2013, ss. 7-10.
33 P, Levinson, Nowe nowe media.., s. 207.
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Slubnej czy bukietu panny miodej, emocji, jakie uroczystosci towarzyszyly. Tym
samym zyskiwali dostep do informacji, o ktérych nie wszyscy wiedzieli. Z drugiej
strony, tweety Siwca pozwalajg uzytkownikom serwisu, a takze czytelnikom medidw,
ktore udostepnialy informacje zamieszczane przez posta, uczestniczy¢ w wydarzeniu,
do ktérego nie zostali dopuszczeni. Ponadto, w tym przypadku mamy do czynienia ze
ztamaniem bariery oddzielajacej sfere prywatng od publicznej, wydarzenie rodzinne
staje sie wtasnoscig publiczng. Interesujgcy wydaje sie fakt, ze przekazujgcy infor-
macje nie widzi w tym niczego dziwnego, co wiecej, nie dostrzega ztamania obowig-
zujacych zasad. Thumaczac sie méwi: ,,Ja mysle, ze ta delikatna granica dotyczaca
zwlaszcza przebiegu uroczystosci, nie zostala przekroczona, a co$ sie nalezato tym
wszystkim, ktorzy chcieli wiedzie¢, co sie dzieje™.

Doskonatym przyktadem tego, jak wyglada i funkcjonuje kultura transparencii,
jest Instagram. To dziatajacy od 2010 roku fotograficzny serwis spotecznosciowy,
stworzony przez Kevina Systroma i Mike'a Kriegera, umozliwiajgcy swoim uzytkow-
nikom zamieszczanie zdje¢ oraz filméw. Jego popularno$¢ rosta bardzo szybko,
w 2010 roku korzystat z niego milion uzytkownikéw na catym Swiecie, we wrzesniu
2011 roku liczba ta wzrosta do 10 milion6w, rok p6zniej do 30 milionéw, w sierpniu
2013 roku bylo ich juz 150 milionéw. Instagram to kolejna mozliwo$é promoc;ji dla
gwiazd. Najbardziej popularne profile $ledzone sg przez miliony fanéw na catym
$wiecie. Na poczatku 2014 roku najpopularniejsza gwiazda Instagrama bytidol nasto-
latek Justin Bieber, ktérego konto $ledzito 13 838 978 osdb. Niewiele mniej wiernych
fan6w zgromadzity: Kim Kardashian — 12 743 946 i Rihanna — 11 581 391. Dla po-
réwnania, profil Baracka Obamy S$ledzito zaledwie 2 742 041 os6b. Polskie gwiazdy
i gwiazdeczki o takiej popularnosci moga tylko pomarzy¢. Najpopularniejsza z nich,
JoannaKrupa, moze pochwali¢ sie 217 996 sledzacymi, daleko za nig sg: Anja Rubik —
127 273, Robert Lewandowski — 116 250, czy Jessica Mercedes — 105 260. Przegla-
dajac profile polskich celebrytéw mozna zauwazyé, ze starajg sie one za wszelkg cene
doréwnac swoim zachodnim odpowiednikom. Przedstawiane przez nich zdjeciamaja
pokazywaé ich $wiatowe zycie, ktore w wielu przypadkach pozostaje jedynie w sferze
marzen Sledzacych ich profile os6b.

Dobrym przyktadem moze tutaj by¢ chociazby instagramowy profil Jessiki Merce-
des. W styczniu szafiarka pojechata do Nowego Jorku, z zamieszczonych przez nig
zdje¢ mozna byto sie dowiedzie¢, w jakim hotelu mieszka, gdzie zrobita zakupy
i w jakich lokalach sie pojawita. Jej $wiat, to Swiat mody, wydarzen z nig zwigzanych,
pokazow i bankietéw. Zwiedzata miasto, szukajgc miejsc zwigzanych ze swoimi ulu-
bionymi bohaterami seriali — stad nie zabrakto zdjeé zrobionych przed domem Sarah
Jessiki Parker —znanej z serialu Seks w wielkim miescie, na ktorej wyraznie wzoruje sie
Mercedes. Na zdjeciu mozna byto zobaczy¢ Jessike wskazujacag kciukiem drzwi domu,
zdjecie dopetniat opis: ,Waiting for Sarah Jessica Parker outside her real house

34 http://www.tvn24.pl/kultura-styl,8/siwiec-o-tweetach-ze-slubu-kwasniewskiej-nie-mam-poczucia-
obciachu,278602.html (dostep: 1.09.2013).
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1135

w us #stalker #fashionblogger #nyc”™”. Zdjecie polubito 3 610 os6b, komentujacy
zdjecie twierdzili, ze zazdroszczg Jessice, pojawialy sie rowniez prosby o pozdrowie-
nie aktorki. Wygladato to tak, jakby komentujacy przekonani byli o tym, Ze szafiarka
przyjazni sie lub przynajmniej ma dostep do Swiata znanych gwiazd filmowych.
Odniesien do bohaterki seriali Seks w wielkim miescie znalazto sie wiecej. 2 lutego
Mercedes zamiesScita zdjecie autobusu z plakatem filmowej Carrie Bradshaw z pod-
pisem ,Watching #SexAndTheCity now #nyc# "%, Znalazty sig rwniez odniesienia
do modnego wérdd mtodziezy serialu Gossip Girl — Jessica zamieszkata w znanym
z serialu hotelu Empire. Komentarz do zdjecia brzmiat,,Chuck Buss I'm Whiting(!) for
you. Staying for a week AT Empire Hotel”. Zdjecie spodobato sie ponad 5 tysigcom
odwiedzajgcych profil. Pojawia sie pytanie o to, co sprawia, ze tak liczna grupa osob
poswieca czas na ogladanie i komentowanie jej zdje¢. Analizujgc profil Mercedes,
nalezy zwrdci¢ uwage na jego czesta aktualizacje, odniesienia do $wiata popkultury
znanego czytelnikom z telewizji. Sledzacy jej wpisy maja poczucie uczestnictwa w jej
»hiezwyklym” zyciu, zagladajg do Swiata ,,pieknych i bogatych”, o ktérym czesto mo-
ga tylko pomarzyc. Ten Swiat wcigga markowymi produktami, wspaniatymi miejsca-
mi, interesujgcymi wydarzeniami i osobami ze $wiata mody, muzyki, czy po prostu,
z pierwszych stron brukowcow.

Refleksja konczaca

Richard Sennett we wstepie do Etyki dobrej roboty opisuje towarzyszacy nam od
wiekow lek przed autodestrukcyjnymi zachowaniami ludzi zwigzanymi z wytworami
materialnymi, ktorych do kornca nie rozumiejg lub nie potrafig wiasciwie wykorzys-
ta¢. Odwotuje sie do Hannah Arendt, ktora zaniepokojona wydarzeniami zwigzanymi
z eksperymentami z bronig jadrowg w Los Alamos byta zdania, iz ludzie nie zawsze
kontrolujg swoje wynalazki, czesto nie zdajg sobie do konca sprawy z ich znaczenia,
nie panuja nad nimi. Jak pisze Sennett, jej lek przed autodestrukcyjnym potencjatem
wynalazkdw nie jest niczym nowym, zakorzeniony jest bowiem w kulturze zachodniej
od wiekow, a jego poczatkow nalezy doszukiwac sie w greckim micie o Pandorze. Jego
zdaniem, Pandora stanowita dla starozytnych Grekéw symbol pewnego aspektu na-
tury ludzkiej, ktory powoduje, ze:

.» ... Kultura, zbudowana na produktach ludzkiej pracy, wcigz zagraza samej sobie. Ryzyko to jest, jak
na ironie, skutkiem niewinnej niemal cechy istot ludzkich: wszyscy dajemy sie uwie$¢ temu, co
ciekawe, intrygujace, ekscytujace — dlatego wiasnie wmawiamy sobie, ze otwarcie beczki Pandory
to akt zupetnie neutralny"37.

35 http://instagram.com/p/jZilYAwTap/, (dostep: 1.04.2014).
36 http://instagram.com/p/j7gRt9QTWK/, (dostep: 1.04.2014).
37 R. Sennett, Etyka dobrej roboty, Warszawa 2008, s. 8.
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Zycie na widoku — nowe media a kultura transparencji

Podobnie jest w przypadku nowych i nowych mediéw. W wielu przypadkach
odgrywajg one bardzo istotng i pozytywng role w zyciu jednostek i spotecznosci.
Jednakze, w wielu przypadkach, zachtysneliSmy sie mozliwos$ciami, jakie one nam
daja, zapominajac o tym, jak bardzo niebezpiecznym narzedziem moga sie one stac,
jezelibedziemy z nich korzystali bezrefleksyjnie.

Obrazkowy $wiat nowych medidw staje sie idealnym Srodowiskiem dla rozwoju
naszych narcystycznych osobowosci. W sieci fantazja géruje nad rzeczywistoscia,
miedzy innymi dlatego, ze bardzo tatwo jest w niej by¢ tym, kim sie chce by¢, a nie
tym, kim sie jest naprawde™. Wstawiajac zdjecia, zamieszczajac komentarze, tworzy-
my od poczatku do korica nasze wirtualne 'ja’, ktére moze by¢ lepsze, piekniejsze,
bardziej interesujace, niz to prawdziwe. Poszukujac popularnosci, wyprzedajemy po
kawatku swojg prywatnos¢, czesto nie zostawiajgc nic, co stanowitoby tylko naszg
wiasnosé, czym moglibysmy sie podzieli¢ tylko z najblizszymi nam osobami. Ten brak
prywatnosci powoduje zmiany w relacjach interpersonalnych, komunikacji spotecz-
nej, a przede wszystkim przyczynia sie do zmian w obowiazujgcym systemie wartosci.

Life on the thumbnail — new media and the culture of transparency
Summary

One of the trends in contemporary popular culture is a culture of transparency, whose main feature
is making the world around us transparent. What formerly was part of the private sphere of individuals,
currently becomes available to anyone who opens a newspaper or goes online. One of the reasons for
the appearance of the culture of transparency is the rapid development of the media. It is especially the
new media that give us the option ofimmediately sharing the events of our lives with many, often totally
unknown, people. The result is the creation of reality in which it becomes more and more difficult to
keep one's privacy. On the other hand, however, many individuals allows for its discovery. As a result of
one's access to the network there was largely developed a phenomenon known as oversharing, where
evident help of social and gossip-based networks cannot be overlooked. The article, based on the
qualitative research of social and gossip networks, as well as selected online forums, discusses the
influence of the media on the development of the culture of transparency.

Key words: culture of transparency, new media, social media, identity, impression managment,
oversharing

38 Por. m. in. J. M. Twenge, W. K. Campbell, The narcissism epidemic. Living in the age of entitlement, New York
2013, s. 122.
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